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PRESENTACION | conjunto de valores ¥ creencias predomi-
nantes en la sociedad constituyen el sopone
biisico de nuestros comportamientos indivi-
duales y grupales. A su vez la aparicidn de

nuevos modelos ¥ comportamientos, paralelamente a n constroceidn de comientes de opinidn so-

bee el valor positivo o negative de los mismos, va penerando cambios en ln posicidn de los valores
deominantes,

La influencia de los medios de comunicacion en este process de cambio es un becho que cuen-
ta con un amplio consenzo inlermacional ¥ en este sentido son numeross [as referencias que se en-
cuentran sobre la misma, mbida, en el dmbito de las relaciones de género v la igualdad de muje-
res ¥ hombres, Mo cabe duda que esta infleencia adguiere mayor fuerzn en uno sociedsd en la que
al aumento del nivel culivral ¥ educative de la poblacidn, se afisde una presencia continoa de in-
formacion facilitada y apoyada por In enorme diversidad de soportes informativos v la mmedintiez
con que acthan la moyor parie de los mismos, Est cameterdsticn emergente de b sockedud, que ha
generado el conceplo de sociedad de la informacidn, sdguiere toda su potencialidad en los gropos
de poblacidn mds joven, prupos que establecerin en on feurs proximo los valores y compornta-
mikentos dominantes

La Plataforma de Accidn de Beljing, documento acorckdo en la IV Conferencia Mundial de las
Mujeres (ONU 1995) propone como objetive "la eliminacidn de las imdgenes negativas v degra-
dantes de la mujer en los medios de difasidn, o fin de ofrecer uma imagen equilibrada de los diver-
sow estilos de vida de las mujeres ¥ de su aponacion a la sociedad en un mundo en evolucion”. El
informe de seguimiento realizado con ocasidn de ln Reunion Especial de la Asamblea General de
la ONUI constata avances imponanies en esle iema pero sefiala, también, los obstdeulos adn exis-
tentes lanto en relacidn con las imigenes negativas o degradantes, incluida la porpografia, como
con el aumento de representaciones estercotipadas,

En nuestra Comunidad, hasta ¢l momento, son tres los planes de accidn positiva para las muje-
res aprobados por el Conscjo del Gobierno Yasco vy desarmollados por las asdministraciones en sus
tres niveles: Autdnomico, Foral y Local. Todos ellos han planteado 1a necesidad de que los medios
de comunicacion, considerados como uno de los sistemas més potentes de socializacion junio con
la familia ¥ la escuela, contribuyan al cambio de mentalidad social 8 través de un profundo cambio
en sus pautas de informacidn y |a transmisidn de unn realidad social que refleje en toda su dimen-
sidn los profundos cambios que se han producido en ln vida de los mujeres, su presencia en los es-
pucios piblicos y privados. En este sentido también en nuestros medios se han producido avances
importantes ¥ la aporiacion de las mujeres a lo sociedad es hoy mis visible, pero queda atin un lar-
EO CAMinG por recorrer par corregir la visidn androcéntrica de nuestra cultura que sigoe transmi-
tiendo &l discurso informativo y para superar [os esterentipos que siguen colocando a las mujercs
principalmente en espacios de privacidad y ain cuando aparecen como protagonistas en espacios
pablicos las referencias a sus roles v responsabilidades familiares son una consiante al igoal que
las referencias o la belleza v o lo indumentana Los hombres por su parte aparecen como Gnicos
prodagonistas de los procesos politicos, sociles ¥ econdmicos, espacio este Gltimo, en el que b au-
sencia de las mujeres es permanente,

ELIN Plan de Accidon Positiva para las Mujeres en Buskadi recoge o necesidad de actuar desde
los poderes pablicos en la sensibilizacidn y formackin de las v los profesionales de los medios v
propone también acciones encaminadas a promover v Gvorecer un acoeso equilibrado de mujeres
¥ hombres a todas las dreas ¥ niveles de responsabalidad de fos medios de comunicacidn social,
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en ln construccicn de la "realidad informativa” bien como periodistas o bien como protagonistas
del relaro de la sctwalidad. Parece como si se esperum que desde a justeza que se desprende del
iérmine giilckl se tendian que nesolver por s§ msmos iodos los problemos sin necesidasd de en-
fremtarse o ellos,

POLITICAS INFORMATIVAS in embargo los resuliades de los dltimos
DE GEMERO andilisis seerca del protagonismo de mujeres
¥ hombres en las noticias no son precisa-
mienie halagicnos, No dificren, en lo csen-
cial, de la fendencin va constatmla en los estudios de los afios 70 v &0 en los Gmbitos inlernacional,
estatal y iambién en el vasco (1) Sepin sefialun los anilisis de ditima hora, las mujenes suponen,
en bos mejores resulisdos, el 15 por ciento de las menciones con nombre propio Mnente a un B85 por
ciento de hombres. La politica, In economia y los deportes -columna vericbral de las politicas in-
lormativas imperantes-, son las actividades mis recurmentes tanto en mujeres coma en hombres, En
el caso de las mujeres también destacan lis menciones o artistas y las que no se cita la profesidn,

En cuanto a su representacion en la escena informativie se alude al estalus vicanio como esposa,
madne o hija en un 15 por ciemlo de las menciones de muogeres, frente al 0.5 por ciento en las de
hombres. Las mujeres son representadas en mayor nimeno de ocasiones comao victimas y los hom-
bres como acusados de hacer algo reprobable. [ Tendnd algo que ver. en la situacidn descrita, los mo-
les de pénero? [ Influini el hecho de que la paridad en los redacciones periodisticns sea adn una as-
piraciin ¥ poco menos que un espejismo siose trata de las éliles empresaniales y profesionales?
Pensemos que hablomos de unos porcentajes promediales de mujeres periodistas rondando el 37
por ciento en bos casos mis optimistas de las redacciones y de menos de un 7 por ciento en los car-
gos de responsahilidad. Aungue se pueda pensar que un hipotético aumemo de mujeres en la acti-
vidad periodistica ni, gquizis, siquiera en los dmbitos de decisidn asegura, por el hecho de ser mu-
jeres, un cambio wheoldgico en las politicas informativas ex, sin embargo, un hecho de simple jus-
ticia v de derecho laboral reclamar s equiparacidn de las profesionales en las empresas comunica-
tivas, Después, serd la experiencin b que demuestre si, unan ver superida la discriminacion laboral,
s empace o ganar In ideoldgica o seguimos igoal,

Sepuramenie, a favor de los medios se pueden decir muchas cosas. Por ejemplo, se puede decir
gque iy son fos dnicos responsables de esta situscion: gue como producto o consceuencia del mo-
o historico, responden a los poutas culturales dominanics. Pero quedamaos solo con esta idili-
ca vy prcial visidn serin o como renunciar @ ln parceln de poder mis reconocida de los medios
ike comumicacion: so capacidsd para transtormar realidades introducicndo nucvas costumbees, vi-
lesres, icheas, ritos v simbolos en el imaginario colective, Y los medios. en lo tocanie a las relacio-
nes de génern, a ks importantes y notorias modificaciones que se han producido en las vidas de las
mujeres, sobre iodo ¢n estos Gllimes treinta afios, no han sabido estar a lo altura y han permaneci-
o interesacdamenie ciepos.

(1) Ciallapbeer. Moganet: £ s e presenions o lo onger e o wrealion e cosmomionrit eciod o gairricipociie e s,
CRLE, 1979, Fagoaga, Concha v Secanclla. Poim 8% Lsbard die puvsomcive de s svsbrers o o oems el DnsBilui & ls
Muger. 1920 Abail. Mativilsl: Lo sssgieers o dr prens affoeds vesn, Prtigmnivias, feosdiives, amemenin perfodiaica, LI
EHLY, 1994
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Unes e bos principiales problemies a los gue se enfrenta, en este iemeno, Ta lithor persodistici es
que o existen politicas informtivas que incorporen la perspectiva de género, En las redacciones
s sigue hablando de "lemas de mujeres”, de "sensibilidad”™ hacia L sinecion, Falian onelisdas de
informacidn, formacida, rellexian v debate -ei las faculiades, en las redicciones, en lzs direccio-
e, tendentes a visibilizar las manifesiaciones de las relaciones de pénero en todos los dmbitos de
[ vida v de las relaciones sociales v, por tanto, en todos los dmbitos o secciones informativas: po-
Iitica, sociedad, cultura, depones, ete,

La poditica informativa generalizada hasta ahora ante el pujante protigonizma de las mujencs, se
hiv limitado a destacar la "singularidad®, Ia “excepcionalidad” de la conguista laboral de una mu-
Jer, no exenta, en ocasiones, de un trato paternalista, Mujeres taxistas, conductoras de autobuses,
minerss, astronautas, jardineras, etc, han sido noticia por poner una pica en Flandes en los, hasia
enlonces, cerrados cotos masculinos, La ausencia de una perspectiva de género en la construccidn
de la "realidad informativa”™ impade levar 3 buen puerio algunas inicialivas interesanies, Por muy
correctivmente que se rle un tema -la celebracion de unas jornadas, una denuncia por violencia de
género, ¢ic.- la informacidn no se constilnye en “lendencin informativa®, Es un hecho aislado que
acaba por diluirse ¥ naulragar entre ofras informaciones generalisias o, incluso, enire mensajes pu-
blicitarios sexistas, La incorporacion de Iy perspectiva de género implica replantearse lns herra-
mientas de trabajo ¥ revisar las ntinas profesionales: desde el lenguage hasta la consulta a lis fuen-
tess desde las emditicas hasta los escenarnios ¥ sus prolagonistas,

SOBRE LA PUBLICACION n las aulas universitinias s¢ cmpicea a exten-
der lentamente ¢l conceplto de Gémero y
catla vez son mas las alomnas y alumnos
que desean conocer oomo se conligumn y

con gué valores ¥ simbologias, las relaciones entre mujeres v hombres y la contnbuciin de los me-

dios de comunicacion en esta tarea. La celebracidn del Ciclo de Conferencins “Gérern, Sexa.

Medios de comunicacidn. Realidades, Estrategias, Utopias”, los dias 18 v 19 de Noviembre de

2002 en el Campus de Leioa, pretendia precisamente tratar de ofrecer un soporte tedeico a estia in-

quictud y poner al descubicrto ks posibles contradicciones y dificultades cuando sc trata de Hevar

la teoria a la prictica. El encuentro, que contd con una asistencia numerosa, variada y participati-
va, fue posible gracias a la colaboraciin de Emakunde, de la Unidad para o Tpoalded de

Oportunidades y Politicas de Género de la Diputacidn Foral de Bizkaia, del Vicerrectorado de

Investipacidn del Campus de Bizkain de la UPV/EHLD y del Deparinmento de Periodismo de la

Facultad de Ciencias Sociales v de s Comunicaciin.

Fueron tres los principales objetivos del Ciclo de Conferencias:

—  Trazar un diagndstico de b realidad de oy din én coanto discurso v prictica profesional en
los medios de comunicaciin: prensa, rmdio, televisidn, intemet.

—  Establecer un didlogo entre imvestigaciin ¥ prictica profesional en los medios de comuni-
caciin: buscar un acercamienio enlne teara y priclica,

—  Proponer nuevis estrafegias, nuevis miradas informativos de cor a consegoir un deseable

cambao en el discorso informativo mas justo con las hoy desiguales relaciones entre hombres v

Mmujeres.
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utalizar wn lenguije sexista? (OQué medidas cormectoras e parecen las mias adecuadas™ Si e quiere
see ke hablar tombidn del lenguaje de las imbdgenes, tnio en prensa comoe en lelevision,

— Jerarguias laborales. Echa una ojeada o w propio medio -en especial al staff directivo- ¥ co-
ments la siiuacidn, Bl hecho de que upa mujer esté en la direccidn, ;va a influir en los contenidos
plobales del medio? ; Reflegja, de hecho, ung mirsda diferente sobre L "realidad™? ; Por qué?

—  Responsabilidades familiares, ;Cdmo picnsas gue afecta la actual sitwacidn, en la gue, por
o pemenil, [as mujeres asumen mayor compromiso doméstica y familiar, en la promocion laboral™
£ Cmo es en tw medio? (Qué cambios introducirias en el dmbito familiar y en ¢l laboral para que
L situacidn fuese mds igualitaria entre hombres y mujeres?

Para el debate de los medios de comunicacion aliermativos estas Nueron las pauias sugericdas:

—  Estarfa bien, en primer lugar, comentar lo que os parecen las politicas informativas de los
medios: convencionles en general v, en concreto, sobre la construccidn de las relaciones de
Cidnero, De igual mancra se pucde tratar el tlema de plantillas y puestos de direccidn. 5i o5 parece
gque con mujeres on los puestos directives los contenidos de los medios serian diferentes, o si esto
nie &5 a5l

—  LUn punto importante del debate, en este caso, es ln explicacidn del medio en ¢l gque se ira-
baja. Fines y motivos del proyecto, Contradicciones también entran. Serfa interesante debatir sobre
Ia necesidad o no de crear espacios y medios propios de mujeres ¥ también, sea cual sea la posiu-
ra, tratar los problemas que se encuentran en el irbajo cotidiano: Criterios de valoracion de las no-
licias, prodagonisias, fuenies, lenguaje, ele,

—  Quizds puede ser adecuado relacionar el contexto laboral ¥ piblico en general con las de-
siguales responsabilidades en ¢l dmbito doméstico y familiar. Y, junto a ello, la escasa valoracidn
¥ tratamicnio informativo del dmbito privado.

Dado que el interés por los medios de comunicacion y su contribucidn en la construccidn de las
relaciones de pénero sobrepasa ampliamente los ambientes universitarios v periodisticos v aleanz
o amplios sectores de o sociedad, supose un gran acieno gue Emakunde edite abora s ponencias
v comunicaciones presentadas en el citado Ciclo de Conferencias.

Por daltimo, mi agradecimiento o odas aquellns personas ¢ insliluciones gque me han presiado
apoyve ienico, profesional, coondmico v, sobre fodo, amistosoe; a las personas que participarncn tan-
bir e Bis conferenciis coma i las mesas redondas, por su confianza y profesionalidad; ¥ a todas
las personas asistentes, en su mayoria estudianies de periodismao, en la esperanza de que la publi-
cackin arroje un poco de luz sobee la problemdica plantcadn v les ayude a "aflojar™ relativamenic
exe complejo nudo de caminos encontrados por el que transitimos desde los origenes y sin cesar
mitjeres ¥ hombres,
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os medios informatives han sido desde sus inicios un campo de ecupacidn varonil en el

g las mujeres pasaron desde posiciones simbdlicas, prensa del XIX v comiénzos del

XX, hasta Negar a hoy en el que ya intervienen como masa critica. Esta extension ex |a

cpuee ha permitido poner énfasis en problemas especiflicos de produceidn periedistica an-
les que en sus propios resultados o representaciion simbdélica de lo real como lugar en el que se jus-
gan los estereotipos, ambién los de género y que son resultados en los que ya intervienen las an-
dicncias.

U'n pumto crucial resulia ser el de las estruciuras y procesos en el modo de producir éenica-
miente mensajes, enuncizdos o lextos. Los diferentes niveles que squi se oruzan, desde los de pro-
picdad de los medios v control de &sios, ¢l contexio sociocultural, desde la accidn supranacional &
la mids bocal, e presidn de fa publicidad como instrumento financiero, la jerarguia en fa organiza-
cidn redaccional ¢ identidad profesional, las fuentes para ¢l discurse o tematizacidn de lo real, las
fuentes informuativas con el doble rango de credibilidad y visibilidsd social, b representaciin ¥ os-
tereodipos, las formas nanmtivas y L construccian del pablico o awdiencias, wwdos inciden en rela-
ciones de género. Asi, una pregunia perinenie es: si las mujeres periodistas estin inlerviniendo en
la produccion como masa critica Jpor gué no desaparecen en general los estercolipos de género y
cn particular los que refuerzan ¢l estatus subordinado de o gue supucsiamente o5 femening?

La produccidin que s¢ leva a cabo en este seclor de actividad informativa nunca se ha elaborado
muyoritariamente por majeres i lo estd ahora, mas Estas han ido ganando posiciones (1) de masa
critica como expuse al comicnzo, que en seguida se traslada al dmbito corporativo de asociaciones
profesionales (2) posicidn que ha permitido a las mujeres periodistas constituir sus propias agn-
paciones con ¢l objetivo de integrar problemas especificos dentro de las corporaciones profiesiona-
les (3).

El hecho de estar presentes en un 3 porcentual en la prensa v hacis un 40 eén olros medios
(agencias o servicios de noticias para los medios, radio, television, en conjunto), ha posibilitado
gque en estos ltimos aios sean mds visibles comeo putoras de texios, reporteras, analisias, lrmas de
columnas personales v, en general, en casi todos Tos perfiles de s organizacidn redaccional salvo
en bos de direccicn y entorma directive, pics ahi las mujeres siguen constituyendo minoria, Esto no
s¢ puede pasar por alio, nene consecuencias: no sako oblienen escasis posibi ldicles de transformar
comuliciones de produccidn, en general, sine que, en particular, ampoco pueden olongr espacio
pertinente a squellas ematizaciones que centran la informacion en aspecios de cambio de B con-

111 En Fspada, en 1987 Laa mujores eran el 185 dbe fos pocsion en orpasncsenes milaoowmabes de b 108 pormdshioo on gon-
purin, lo que en mimerns shenl o sepmilcaha poco mis de geiniomes pmio o mes e 2,300 varmones. B 99 | Informe Pondesco
1935} ya habdan panado casa dice punioss suponin ell 752 de casi 6000 periodistas. Los - datos do 1987 b e elaborado a partic
diel imforme en AEDE, 7 semeare [T, "La prenss on Espaiia™, pge. 75-50,

(31 Fm bos inbcios de s oansicitn demnoritica, [a Asocincidin de b Provea de Madod (AP ) que o Begaba o 1500 mociados y
papcias yom mamdricamenis la més represertativa on Espaita, L soojeres omn el 115, A commomsos de bos noventa 1o gilrs o
Bubis dobilado of 227 antne mids de 3750 poiscsis. paocisile, Pa 1991 repacsentaban ¢l 248 de 1148 persones secritas. Bn sep
wicwntre e 02 lan wociis suponen el S0 por cienio del wotal de A 725 sociod y socias perindisas. En iodos e casos, o propo de
eulsed srayiRilai el el ko 29 v 48 aflos. Aniea de exn colione represenilan s propoiiis wembdlics, el gue los vaoses y
diespiits de esla eilad we minons on sso y oinecaso. La elabomesin de cxbos datons b he realimdo a partie de; e de Asociasdon
ae b RPME 1 PO78 ADscumentn imnpuesod; cifras de poranan asociadas a 15-4- 190 en Proiodisnes, S48, 15990 B} Par (-6
1Y), opn datos de la APNL Lok de M2, em infonackin iclefonica con AP,

{31 La oiis aciova o= e Associssnd de Dones Ponodhstes e Cataluinya intogrsda on 1 Colegio de Pormoalsdas & ¢ula sulomceenis



dicidn femening como informacidn cercana al mundo real en sy representacion de b expericncia
dhe las mujeres,

Las mujercs periodistas han crticado (4) el lugar que comesponde a tpicos de noticiabilidad o
lugares comunes que sirven pasa construir hechos periodisticos cuando esa construccidn simbalica
supon wina actualizncion inevitable medianie procedimientios periodisticos o nufinas productivas,
pues ese lugar no filira condiciones de produceion de noticias previamente Gipificadas como duras
¥ EN CONSECUENCE pasan a ocupar espacios preferenies en secciones marginales que dificilmente
alcanzan la primera piging o espacios irdicionalmente considerados pertinentes para las noticias
duras, como son las secciones de politica internacional o nacional, economia o las cada ver mis
profusas dedicadas al negocio de los deportes profesicnalizados, panticularmente al de la Liga pro-
lesional de fithol.

I hiecho die que lns mujeres pensdistns ocupen mis puestos en la produceidn de sgquelbos
espacios (o blando) que en estos (o dursd (51 puede objetase como relacidn causal
cumndo los anidlisis de contenidos mos muestran gue la mayor pare de menciones o mu-
Jeres en el comenido de los relatos se concentra en secciones no preferentes para recibir
sefiales de alencitn en primer piging ¥ su representacion resulia mas que escasa en aquellas, las
gque actualizan tematizaciones haciéndolas vigentes como noticios duras; o que aparece comie ne-
sultado es la despponicion de personajes femeninos de los espacios preferentes v so traslado a zo-
mas cpe las v los propros penodistas consideran marginales. Bl becho de goe los personajes leme-
ninos aparczcan por debajo del umbral general en aquellos espacios no quiene decir que los pro-
ductores de informaciin periodistica desconsideren 3 las mujeres, sino que su representacidn insa-
ficiente, limitacda en actividasdes, roles, permiie un mayor recursoe al estereolipo; asi scurme con mu-
jeres que se dedican a la polftica o a los negocios o han destacado con Exito en cualguier campo de
la actividad humana, Cuando la actualizaciin de una tematizacion remite inevitablemente a muje-
res en el mundo real es probable que en ¢l modo de informar fos productoses de informacion fjen
detalles que no concebirfan para la informacidn del mundo real de los varones, Esto es, advertimos
umis representacion de relaciones de género inadecuadas a las relaciones de género gque plantea una
spcicdad avaneada, compleja, como =on las socicdades de la Unidn Europea en esios imamienios.
Esa insdecuacidn puede observarse como ung regresion de los medios. El miodo estereotipico se
manifiesta en la informacion en gue se resalia el cuerpo (simbolizade comoe Femening, msecesitado
che euiglackos antes gue la actividad del personaje) ¥ su mundo afectivo {maternidad, dependencia de
cuidade Familiar antes gue s racionalidad informativa restringida por los Tactores noticiales), Es el
cuerpn ¢l que se convierte en tema ¥ a partir de ahif so lugar es ¢l espacio de 1o blande. Volveré a
esle aspecto,
La tipificacian de lo duro y o Mando en la produccidn de informacion penodistica ha sideo re-
considerada hacia o mitad del decenio de los noventa, momento en gic sc observa un ajusic que

147 er L. Wan Foonon, “One of the girke™, en O Carer et nl. feds ) Wew, geader s puover, Londres | Roothedge, 1798, pg 35,
£5] Engucda Depmscnpin, "F peacaloaa expaiiol, etomo inlemilenie”, Perimioos, 39, diciembre FERE M. Cancia de Cortdar v
RN Grrcla de L (000 I Mo {2000 ) Vien Poomsen, ., | 1999



da mdis espacio a informacidn de servicios, consumo y vida cotidiana, adecuando recursos a estos
efectos. Esta tendencia ha hecho observar a algunos estudiosos y estudiosas (Van Zoonen 1998;
Meveu 20010) Ia emergencia de un rasgo, el de feminizacidn de b prensa. Bl supuesio para designar
€58 MSEo o5 que en Europa y, en general, en muchos paises occidentales, las mujeres periodistas se
asocian mds a la coberturn de bo social, o cultural como anes v espectieulos, a informacidn de ser-
vicing, a tendencias y estilos de vida, 1odo ello presentado con Li amenidad de quien pretende ofine-
cer entretenimiento y & la vez es considerado informacidn en el proceso de produccidn, gque se 1i-
pifici como blanda en las organizaciones redaccionales y en oposicion a by herd news, centrada en
¢l acontecimiento en tensidn con la sctualizaciton de la vida piblica. La calidad de Ta téenica que ti-
pifica lo duro y lo blando es buena para ¢l periodismo en ambos tipos, oo se duda de esa calidad,
mis lo duro trasciende como bechos no controvertidos como hechos tales, mientras que lo hlando
trasciende en un vaporoso Tintends humano” sujelo a inlerpretaciones. virins,

El hecho de que se advierta en estos dltimos aftos un periodo tendencial en el que cada vez hay
miis espacio para informacidn blanda en el sentido que hemos considerado, el hecho de gie haya
mds mujeres on las redacciones que nunce snfenormente v ¢l hecho de que las mujeres queden
asocindas en la produccidn a esa informacion s lo que hace sefalar el rasgo de feminizacidn, que
desde luego plantea al menos una doble objecidn. En primer lugar, las redacciones de prensa dia-
rin N0 estin ocupadas bdsicamente por mujeres, sino por vamnes, por mas gue haya aumentado su
frecuencia; no es desde luego un campo de ocupacidn feminizada, En segundo lugar, s la infor-
maciin blandn queda asociada a o femening o lo Temening guedn inmediatamente clasificado
comd hlando, no se aclarn nunca si lo femening son personajes simbolizados como blandos, va
sean representuciones de sujetos sexuados masculinos o femeninos, cosas (servicios, producios),
simbolizacidn de eventos que propician o atishan cambio o que proporcionan estabilidsd; @l e la
confusion que late en el denominado “interds humano®, tan vaporoso quizd como I tension de |-
mite entre vida pablica y privada. Emonces, no es que estemos asistiendo a una feminizacion de la
prensa, sing a wn cambio en la upificacin de o soticia gue incorpora el pénero sexualizindolo,
que s b dnica manera de presentar el género en estido puro <o que en b realided social no oou-
e, pucs el pénero a su ver closilica pertenencia o gropos (close) v pertenencin Snica- de ahi gue
sea el coerpo el que se convierte en fuente para el discursa o fema, como ya sdverdi anleriormente.
El cuerpo, tando "el cuerpo enfermo”™ come ha destacado Mooz (2001 ) con su estela de anorexias,
liposucciones v terapias ¥ lerapias de la mano de guins "espiriiuales” o lderes de, podriamos reco-
nocer mds bien, la sectarizacion del espivite, nedicins blandas gque coupan mds espacio gque manei
antericrmente, ¥ el cuerpo como cullo al feok, a la extemalidad, coma sigi, dice Tufde (200 1) die
“un tiempo de relaciones superfluas ¥ mutimtes, en el que nadie se preocupa por conocer al olro”™ -
imporancia de la imagen externn gue hstra el hechio de gue ani gog aode! oy sea mids reconoe-
da por los engranajes comerciales publicitarios, y ambién entre jdvenes, que una selriz- o comao
ha incidido Mufioz en este mismo Cielo, la travializacion o banalizacidn de lo reproductive {emba
razo, maternidad) y que sirve para cosificar al sujelo,

El medio informativo construye una lectora v un lector medido por lo masculing como univer-
sal. Lo que interesa a esa ¥ ese kecior interesa necesariamente sin mivrci e pénem, da igual g
sean lectones femenings o mixsculinos, Lo quee interesa de modo especifico a un lector femenino no
necesariamente imeresa al wmasculing aniversal. Estn constreccidn teabaja come un mosbelo o pama-
diggma para cuabguicr micmbro de la redsceion, vi sen nasculing o femening v esta en el ongen de
la clusificacidén durofblando, Lo duro se ubica desde el principio y se asignun recursos materiales y
humanos para csa ubicacidn. Mo hacen falta inlerprefaciones que pongan en tela de juicko el casic-
ter dure de la informacidn, Lo Blando esid sujeto a interpretfaciones, por o tinlo o espacios alter-
matives, de manera que su ubicacidn se demory, Se duda por ejemplo entee T paginn de agemda,



seccion “gente”, sociedad, la contraportada o pasarlo a la edicidn dominical: se ofrecen interpreta-
ciones contradiclorias y. & veces, s¢ considera que esa informacicn puede esperar otra edicidn. Las
interpretaciones juegan con la blandura: donde ubicar, en gué cdicidn podria resuliar mds conve-
nicnte y whi doblemente juega ki organizacidn redaccional v la individualidad (6). Estas considera-
ciones las apligué a un acontecimiento ¢n ¢l mundo real, la Conferencia de Pekin 1995, Un aifio
despié= de aguel evento (T) entrevisté a cuatro de las enviadas especiales a su cobertur. En nin-
guno de Jos casos, la organizaciin redaccional habia dispuesto, preparado, programado y tomado
decision alguna para cubrir informativamente este acontecimicnto. En todos los casos. la enviada
s¢ habia promoeciosacdo manteniendo comversaciones perseamdes con sus jefes immediatos. conven-
cicndoles de que podia ser productivo, Pekin fue tipificado como “lema de mujeres”, con marca de
género, no Como un programa que propicia cambio social y alcanza a los gobiemos y al moseuling
universal, por eso no podia ubicarse en las pdginas de internacional. La mayor informacidn queda
recogida en la seccion de "sociedad”, seccidn que es Ia del residuo del residuo o en ediciones do-
minicales, Como este caso, podriamos aportar muchos mis hasta abimmos,

asta aqui he hablado de algunas realidades que se advienen en el nivel organizative de la

saln de redaccidn hasta su reinseripeiin en narrstivas perodisticas, S¢ nos anima fam-

bién a plantear estrategios ¥ reconocer b ultopia, Sobee las primeras, siempre estin ahi

los miodos altermmtivos de produccion; los nodos en red pueden situarse a la cabeza de
csia alicrmancis. En cuanto a la prensa, un estodio reciente (Gallego 2002 ) plantea el que en las ne-
dacciones se inviertan recursos para modificar priicticas ¥ ritinas establecidas, asimismo mds re-
cursos en estudios de pudiencia. También proponen incorporur 4 cada sala de redaccion unn perso-
i uie asesore cn cocstiones de género 1 la hora de cditar, del mismo modo gque hay personas ex-
perias para olras cucstiones y, por supucsto, difundir materiales diddcticos de los que vamos dis-
poniendo y en los que estin comprometidos onganismos de igualdad, especialmente ln Comisidn
Europea (2). Por mi parie, hago presente que mientras las mujeres no estén en paridad en puestos
e o de decizion, seri dificil alcamsar un cambio, v b dificubiad mayar ahi es b gue los socid-
logos hablando en clave de vardn enuncian como barerss intangibles o “redes de complicidad
masculing que resultan impermeahles para las muoperes, al estar cerradas por vinculos restriclivos y
excluyentes cimentados por ¢l gregarismo v 14 fratemidad”, Ese gregarismo masculing cultivado
en relaciones de solidaridad —ln solidaridid es frente 2 otro, el olro en este casa son todas los su-
jetos sexuados como femeninos- "lleva todo el tiempo que haga falta®, a In vez que se manifiesta

(1) Sephre exass penmasenies inlerpeeacionss, ver CGallepo | 2002 ) al obeor on ks proccses de peoduccion da B Py, T seooin
dmamical “Muajoees”.

{79 Las enirevestan las realicd demno de ona investigscidn més ampia, dedgenes s e fos migeres | Informe die investigaciin
para Comsmnacdal de Malrid | FRIL Las infommanies. cren micmbos de 1o soclaccwnes de £ P, Eipassi, Qi My B es-
lom ghers Al va desapaicidos

(#3 Emtre otpes, |a Comésidn Enropea ha colianciado unio s calenas priblicas de welevisidn de Nonepa, Finlandia, Soecia,
Holamla v Absmania, la copnaluccids Screcsing Celder (20000, que muesin duiicticamenie slpunm problemss en la represen-
tackm del pémero, En 2000, mmbsin ha colisanciado jumo s o Conuesdad de Madnd o Proyecto = Arminoomands esteneolipon”;
oo Temalslal bgmalme il <likictsea,
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camo generador de imesponsabalidad: “no eres 1 quicn actda, ¢s el grupo el que 1o hace por 1" (Gil
Calve 1997), La vigencia de esa imesponsabalidad como s1 feese un orden natural v asomido =los
grupos que surgen reflesivos ante Lo condicidn masculing pueden modificar esa situscidn- podria
enunciarse con Bourdieu (1998) como "la poradoja de 1a doxa”™: el becho de gue el orden estable-
cido ¢ perpetie v gque las condiciones de existencia mas intoderables puedan aparecer como acep-
tables ¥ naturales,

Conviene recordar que somos un fin en noseiras ¥ en nosotros mismos, ne medios v eso es lo
que a algunos y algunas de nosolras, yi sexusdos mascolinos o femeninos, nos mueve a irascender
puesiros actos, on esa basqueda utdpicn =utopda lo emiendo como legar de Ta imaginacion gue ne-
conoce la imaginackin de la otra persona- que nos Nevarea al logro de conseguir medios que reco-
Jan mesidelos de represestacion mas acordes con la emancipacicn hemam,
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INTRODBUCCION a Psicologia ha ohservado una cierta tenden-
cia humana a la agresividad. Tendencia gque
Freud colocd en ln Motapsicologia como
factor determinante de la conducta y de la
dialéetica de L civilizachon (1), La agresividad, ya sea privada o social, apanece como uno de los
elementos caracterfsticos de un tipo de sociedad en 1a gue la iracionalided predomina en formas
miuty diversas a lo largo de la Histora.

Pero la Historia no la sido sino el espejo que devoelve [a imagen de quienes se han reflejodo en
¢l Elinico problema aparece cuando tal reflejo tiene que ser inferpretido como si e un espepo de
feria se rtase: espejo que unas veces proyecta la imagen de la persona reflejada mas engrandeci-
da o disminuida de 1o que en realidad ex, o ¢l modelo que en ¢l se mira. Asi, s¢ ha tendido a con-
Fundir la historia del hombee, del hombre hioldgico-masculino, con o histona de bos diversos gra-
pos humanas que o han podido tener un papel de protagonistas sino de comparsas o de complices.
¥ complices al asumir los valores dominantes en su mis profundo “yo”. y en la construcciin de su
CONCIeNcia,

Ahora bien, la mujer ha tenido una histonia, pero una historia creada y recrenda de genermcidn
en generacidn por ¢l hombre, Lo historia de la mujer entonces ha sido la histonio de los prejuicios
sobre la mujer. El prejuicio. en cuanto estiructura simbdlica de conocimiento colectivo, ha susten-
tado una serie de normas, instituciones v conductas en las que T mojer se enmarciba come "bien
maiehle”, como ariiculo de intercambio v de formacicn de vinculos econdmices y sociales, En al-
tima instancia. ¢l prejuicio no supandria méds que una mcionalizacion de los estructuras del poder
y de la dominacidn social.

D este modo, la mujer s¢ ha debatido entre una serie de ideas esterestipadas sobee <1 misma y
su realidiad que le han sido inroyectadas desde el exterior, La desgracia es que en cierto sentido la
persona marginadn acaba siempre aceplando csa visidn que be impone guicn ke margina. La pro-
yeceian de la wmagen de [ muger en el ane realizado por el hombee, ¥ no silo en e ane cuanto
tambicén en s religiones v mitologias, desencadenard un torrente histdricamente transmitido de
prejuicios vy estereotipos. La contraposicidn Natumleza-Coliure, subrayando que la mujer se co-
rrespondia con la Naturaleza mientras que ¢l hombre represemtaba b Cultura, ha constituido 1a
luente origineris de todas aguellas afirmaciones que relegaban al género femenino a la colegorin de
simple clemento bioldgico natural, Mas de este inicial prejuicio. nocido de la génesis de odo sis-
tema de creencias religioso, se ha derivado toeda una cosmaovisidn en o que In minsvaloracion de
la mujer e hace pane esencial de los valores sociales dominantes (2). Esia situacion conlleva, al
mismo liempoe, una serie de actitudes que cristalizan en conductas de mixima agresividad hacia
tosdo fo guee se reficra o lo femenino. Precisamente, ese odio a la mujer ha desarrollado una de las
caracieristicas mis bdsicas de la mentalidid masculing a trovés de la Histona: Ta misoginia.

La mizoginia tiene que considerarse una enfermedad histdrica y un mecanismo de defensa del
pénero mascaling ante la inguictod y el temor que la mojer le ocasion, En estas condiciones, los
mwecanismos de sumisidn y dominacidn de la mujer se revisten de un proceso de doble dimension.

(1) Veéase en esie seniido, Frowd, 8, 51 wsaleear o bo cwloans, hadml, Mueve YVissin, 1974, pdgs. 3017 308, omo VI
1 Pars we casbeo sicholigion solwe ¢l preuicn en Baiclbeam, B, ¥ Janowite, M. Camide soacil v prejiions,. Maded, FOE.,

1975 pdgs. 57 y uipu.
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Por un lado, se sublima a lo mujer como “diosa ¥ virgen™ inalcanzable. Y, por otroe, se denigra y
desvaloriza al supeto dominado al que se le achacan los grandes males de la humanidad desde
Pandora, Eva o Salomé. Ahora bien, la adopcidn de posiciones defensivies como son ¢l prejuicio y
Ia estereotipacidn, culming en reacciones de agresién que son explicadas en Erminos de "necesi-
dad”, La mujer es "una hierecilla que debe ser amansada™(3). Lo agresividad hacia la mujer se con-
vierle en una consecuencia Waics de una mitologfa en 1o goe o femening se considers destructivo
vy malvado. A partir de agqui ya no serd extrafio el que la violencia hacia la mujer se sancione como
forzosa ante "crinturas tan nocivas ¢ infumes”, La agresicn se consagra como imprescindible, pro-
duciéndose uno de los lendmenos que mds van a condicionar a la mujer a lo largo del ticmpo: la
continu amemne de vnn realidad que se le presenta a la mujer hastil y destructiva. Misoginia cog-
noscitiva y violencin fisica van a limitar las aspirciones y posibilidades de la mujer a un tipo de
caistencia sublumons vy dominsda,

LOS FUNDAMEMNTOS nw BT arigen de fa fameilia, fa propiedad pri-
HISTORICOS DE LA VIOLENCIA vaela v el Estade4) Engels estima que e
DE GENERO: “nW' el trivnfo del sistema econdmico ndmada y
INTERPRETACI

ganaders, origen del patrarcado, In demola
fistdres del matnwreado v de In mujer, Lo
cierio, o obstanie, es gque con @l derrots, desde el Neolitice, se conforman bos fundamentos cos-
mclagicos ¥ teobigicos en los que el odio ¥ el desprecio a lo femening implica la violencia lisica y
In coaccion psiquici.

Desde un somero repaso histdrico, la agresividad hacia la mujer aparcee en los orfgenes de las
diferentes civilizaciones. En la socicdad gricga cldsica, y pese a las altas cotas de evolucitn inte-
lectual y politica. la mujer tiene un papel secundario segiin el cunl puede participar y hablar en las
Asambleas. pero corece de la capacidad de votar y de decision gque gueds reservada sdlo al grupo
de varones alenienses. Las hetairas serdn las dnicas mujeres cultas con cualidades intelectuales y
artisticas puesios o disposiciin de los hombres. aiculdndose un doble grupo femenino seglin sean
Las necesidades masculings. Lo esposa en el gineceo, la hetaira para ¢l placer ¥ la conversacidn (5),

Romo rmdicalien bos aspectos de sometimiento de la mujer. La mujer podd ser doneda para ha-
cer frente o wna dewda, La croeldad desamollada en la decodencia del Impenio tendrd o ls mujer
como victima preferente, El abomecimicnto a ésta llega a su cenil en un Medievo ¢n el que ln
Pglesia se impone como &l poder begemdnico, La quema de brujas ¥ los numerosisimos Auios de
Fe e los guee mueren miles de mupenes consolidom unn misoginia que percibe o la muger como su-
jeto sulriente, Después de ln Edad Medin pervivinin en la cultura evropea unas predisposiciones y
unos climas de opinion tolalmente adversos hacin lo gque se identifica como la “primera pecadora y
mancilladora”™ de ln especie.

i3 laito en b Hesoia del Are comsn ¢ la i na E reforeneiia a B mger oo sor mmda corcano all reino
animal iue al hosmano, ol cpengdo mas camoteristsoo el ya en Ansitlses que presests a |s psamblea de muojeres comn e galls.
.

(41 Enpebe. FE) arigew oe i fownblian, I opiicebod jirivasda v of st Madd, Peslamemos, 1WH.

151 Wer, Dby, €3, % Pormd. ML Fféeaoriie ol Do Mageres, lnddnd, Tesms, 199240, Tome b *La Antipiedad .

128



Pareceria Idgico que con el advenimicnto de la ciencia, el ane y In reffexidn llosdfica que me
cl Renacimicnto, idos esos valores, simbalos y prejuicios desaparecicran histdricamente. La rea-
lidad demosird o contrano. Ls Modemidad, cse gran provecio iransformador introduce nuevos
prejuicios v, sobre fodo, nuevas formas de violencia con mayor sofisticacidn ¥ refinamiento.

Como sefalaron Max Horkheimer v Theodor W, Adomo, en la Hustimcidn hubo une dialéetica
de [n.'rsilivillad y de negatividad (6), El Siglo de las Luces que situaba el conocimiento y la ragiona-
fidad como ejes del perfeccionamicnio bumno, estuve cncamado en figuras y empresas come lis
de Roussean, Kanl y Ia Enciclmredie, Y conjuntamentic oon eslas aporaciones oplimistis, o pue-
de olvidarse al awtor que introduce una feroz aversion hoeia B mujer: Donatien-Alphonse-
Frangois, marqueés de Sade,

Tres obras definen ¢l origen del sadismo como fomma de placer basado en la agresidn y ensafia-
micnto perverss hacia o mujer, Jestine ou les iallienes de la vertu, L listolve de Jdiene y La pli-
loseplie dans le boudetr. Con Sade ¢l concepio de violencia anfifemening se complejiza al infmo-
ducirse unos elementos infeleciuales de un hedonismo en donde tienen que actuar un verdogo v
uma victima, Pero ¢sa intectualizacion de la violencia abre el camine hacia una sexualidad que sca-
bara dando lugar & un mercado de pornografia, que linaliza en nuestro sigho en on cine ¥ una fec-
nologizacion que ticnen on ¢l dolor la cispide del placer (7). En esa dialéctica del uminismo, b
negiividad recacrd directa v dmmdticamente sobre el mol femening, volviéndose a la Muctheacicn
decadenie de la imagineria de la virgen ¥ de la prostituts, Imagineria gue heredard el sigle XX, per-
feccionindola y provectindola sobre todes los seclores sociales.

El sufragismo se alinca deniro de los grandes movimientos sociales del siplo XIX. El movi-
micnto obrero, los nacionalismos y el sufragismo significan by quicbra de un osden seciopolitico
que relega a grandes masas de la poblacidn, La incorporacidn de los grupos relegados por un siste-
ma productivo centradoe en ¢l propictarismo y el sufragio censitario provoca unas reacciones de-
fensivas cuyos instrumentos y estralegins se concentran cada vez en mayor medida en I represidn,
El movimiento obrero serd asumido ¢ imegrado paolminamente mediame b consecucion de dere-
chos polditicos, Los nacionalismaos de las incipientes burgeesias bocales logrardin formar parnte de ls
primers acumiulacion de capital del indusirialismo, 5600 ¢l sulmgismo e va a ver fuera de los be-
neficios de la prmera sociedad indusiral,

L represidn del sulragismo se va a desarmollar mediante unas estrategias en las gque el temor
Juega un papel de primers magnild, La werrorifica lgur de Jack e Destripador paede ser inter-
pretwda como ana de las ticticas gque consiguieron arrehatar los espacios piblicos que, poco a
poco, el gripo femenino ihn panando. El misteno que roded a esie asesino conviere en lema de
Estado su desciframiento, Crimenes en los que las victimas Tueron preferentenente mujeres gue
deambulaban por la noche v que suponian un contraejemplo social, Al igual guee con la ligurs de
Sade, 1a representacion del asesing de mujeres se consolida en la primera Culiura de Masas como
une de bos personajes Basicos ante de la “povela negra™ como de los folleiones de suspense, El cri-
e Hevido a cabo contra I majer es uno de los nicleos de Ta imaginenia de consuma, peeo lo fe-
mible de exta representacion seril la capacidad para generar comagios sociales més alld de los me-
ramente literanos,

16 Horkbeinser, MLy Adoroo, Th, W, INalderer del Qusiiimie, Hoenns Adres, Sur, 1971, plgs, 102044,

171 Lainiboencia de fa ohra de Sade es una comsdasie en [n reckonie oratum post-modena, Borstom dua gee carooe Intalmon-
e e i racional i dticn, B pacjor andilias soboe Sadde s sicneda of sikincigda Bhroode Sinwe de Beaoos, B s o
Kadle. Hmenos Aime, Sighs Weinie, 19,



51 con las obras de Sade se inicia una viodencia refinada v con la difusidn en la prensa de los
asesinatos de un asesino andnimo, como fse Jack el Destripador, se inroducen nuevas fommas de
coavtred de la muajer, no se puede alvidir b iconografia gque Sacher-Masoch extiende con un mode-
Te clee mvutjer en el que T humillacion se convierte en una parte esencial de interrelacidn entre hom-
bre v mujer, En ln novela Lo venus de Tox pieles, el mosogquismo reflleja la necesidad de sentir po-
der atraves del sulfrimienio, La agresividad busca una victima sobre la coal satisfacer unas pulsio-
nes cuvoe encamizamiento se practica despiadadaomente, Para Freud, ianto ¢l sadismo como el ma-
soguisme reflejan la incapacidad para estructurar el "yo© en personalidsdes que inlentan compen-
sar tal desorganizacidn mediante la violencia hacia “el otro™(8). Y, desgraciadamente, ese “otro™
suele coincidir con la miager,

El prototipo de conducta sado-mazoquista se inicia y coincide con la formacidn del movimien-
1o sufragista. Es carncterfstica la dinléetica de aecidn v reaccidn cuando asoma el més leve movi-
miento de cambio social. De este modo, el sulragismo liene que ser interpretado como el primer
intento en el que [a mujer wma concicncin de sus propias circunstancias. La peticion del sufragio
universal significard, en dhimo térming, la transformacidn del simbolo de la mujer-naturaleza en
mujer-ciudadana, Y ciudadana en plenitud de derechos y responsabilidades. Sin embargo, no sdlo
el sufragismo expresd und nueva cra en ¢l nacimicnto de I cohesidn del grupo femening, cuano
tambi¢n supuso una oposicion fromal a las nuevas congquistas, Asi, van a desarrollarse las primeras
tEenicas de socavamienio simbdlico de tos derechos adguirides, La prensa satinica, s caricaturi-
zacitn de las lideres sufragisias, las funciones del rimor maledicente y, en general, un conjunio de
estrategias on las que la estereotipacidn de la mujer se hace permancnic, aparccen oomo lclicas
denigratorias. El socavamiento simbdlico, entonces, en cuanto Wenica persuasiva de Masas vendrid
a definirse como la capacidad para connotar tanto & un grups como a un individuo, fendmeno o te-
médtica, hacia direcciones de descrédito y devaluacidn, Por cjemplo, gran parte de la programacidn
tebevisiva aciual wiiliza el socavamiento simbokico en relacidn con 13 representacidn de la mujer. La
paiblicichad =erin el mecanizmo mass-medidinon mis intenso en esa difusion del desprestigio post=
inchustrial de In mujper.

En estas condiciones, [n primers Comunicacion de Maosas nace teiiida de unos ssgnilicadas ide-
oldgicos que intenstfican los elementos de agresividad v de desvalorizacion de todo lo que pueda
peiunr como contrsejemple de bos valores v simbolos dominanies, Y, sobre todo, en ese inmenso
mereade que van o ser los Medies de Comunicaciin de Masas, la mujer va a devenir en el simbo-
Bor e wni sociedad en o gque Ta adaplacion colectiva tiene que hacerse en Tuncidn de las relaciones
mercantibes, aungue ello suponga la feachizocion, el sadismo ¥ el masodguisme como conductis
cotidianas v genernlizadas,

1#) Consitlence ol mmprescindible coulio de 5. Fremd L adsiratm, Madehl, Bibliotecs Nueva, 1979, pipe 2483- 2507, Town
Wil
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LA FORMACION DE LA a comunicacidn masiva encierra un fieerle

SOCIEDAD Y LA componente de manipulaciin. Esta afirma-
COMUNICACION PARA :'i-ﬁnl:j: cormobom pf:'ll:a.l desarrollo pitll‘tlfcll;l
MASAS: VIOLENCIA Y de e e et I

TELEVISION un paradigma psicoldgico como ex el del

Conductismo comunicativa desarmollado en

Monexmcrica. El Conductism retoma L in-
vestigncidn reflexcoldgica de los reflejos condicionados, sdbo gque ahora serin aplicados al com-
pertamiento humano. Frente al modele desarmllado por Pavioy, el esiadoupidense Walson wilapia
al condicionamiento humano ko que no e sino ung etologla simplificada de los reflejos v hdbios
animiles (9.

A partir del pso de los esquemas de la psicologia conductista en los " mass-medin, los refuerzos
van a emplearse como inhibicion o incentivacidn de comportamicntos colectivos. Refuerzos posi-
tivins gpuee estimulan o refuerzos negativos que inhiben conductas, son pane esencial de los disposi-
tivios dee ln comunicacidn mediada, La formacion de la sociedad post-industrial, por @anto, no pus-
de desvinculorse de un cada ver méds asombroso conocimicnio sobre ln motivacion social median-
te el manejo de refuerzos positivos ¥ negalivos en esa "nucva especic” denominada como consu-
midor-receplor.

Pues bien, la socicdasd de consumo se veriebrar sobre by comunicacion industrializada de los
Medios. Sin embargo, esa vericbracién necesila un tipo de ciudadano y civdadana cuya conducta
pueda ser sometica a las pricticas de la distribucidn del consumo. Es acui en donde se efectin uni
resocinlizacidn masiva de la ciudadania, pero para ello es imprescindible que la mujer se conviens
en el eje de la motivacion psicoldgica de Ly poblucidn. El mol femening serd el bardmetro de los re-
ajustes del sistema. Mas, para llevar a cabo este reajusie, la mujer tiene que pasar a ser el refuerzo
biksico de todes los procesos de incitacion al consumo, Es entonees cuando el modelo comductist
s¢ dirigini con toda su fuerza sobre el grupo femening, impidienda que los prejuicios histdricos
creados sobre la mujer no sélo se modifiquen cuanto que sean rellexionados en alguna manera por
la persoma receptora-consumidora “media”,

Un somero repaso a L iconograffa edificada sobre lo femenine medidticamente tras el Tinal de
la Segunda Cruerra, nos abliga a eshozar toda una mitologia que ha gravitado comao una bosa en sus
avances laborales, inteleciuales y politicos,

Nada més linalizar la guerra y como gralificacidn al esluerzo realizado por la mujer en la rea-
guardia penicndo en marcha las fibricas, especialmente de armamento, el modelo gue se difunde
cn el cine o5 un paso airds del que sc habia logrado antes v durmnie ¢l conflicto bélico. Acirices
commey Cirela b, Marlene Dicinich, Katherine Hepbum caracierizadas por ser gjemplos de inde-
pendencia ¢ inteligencia, se ven sustitcidos por el comienzo de un prodotipo de género en el que la
cursilerin hoce retroceder a los papeles tradicionzles a la mujer. El hogar, el matiimonio v Ia des-
cendencin son Ins expectativas de vida que se ofrecen en las comedias de “teléfono blanco™ de los
afios cincuenta. El relegamiento del rol femening no nos debe hacer olvidar, no obstante, que se
esti en la génesis de la aparicidn de la televisidn doméstica con lo que ello supone de protagonis-

(1 Una expossiidn del Conductismio comunicative omc Sapevas, B, Low efecion copedivms e i Cossrborciiin oe Macas,
Marcelona, Asiel, 1987, pags. 1543,



mo publicitario de la mujer. La dualidad entre la mujer-madre y la mujer-objeto empieza a consti-
tuirse como uno de los fundamentos de la comunicacion,

Se puede afirmar que los conatos iniciales de violencia medidtica aparecen con los telefilmes de
finales de los afios sesenta, ya no se trata de la bofetada bobalicona de Gilda motivada por unos
"celos irrefrenables”, se estd ya en un inicial reajuste del capitalismo motivado por la crisis del pe-
tréleo del ano setenta y tres. El tiroteo del vaquero en el mitico Oeste, deja paso a series en las que
el suspense y el asesinato sustituye a la ética del solitario héroe. La pelicula “Frenesi” de Alfred
Hitchcock tiene que ser considerada como el precedente del género actual de los psicpatas. La
mujer comienza a aparecer como sujeto paciente y pasivo, como victima. Tampoco conviene sos-
layar que la industria de la pornografia emprende un ascenso industrial y social hasta el punto que
se confunde la liberalizacion politica con la llegada a los paises del cine, en un momento inicial,
Ilamado "erdtico”. Pero, la gran modificacion de la simbologia medidtica femenina desde finales
de la década de los setenta provendrid de la acentuacién de la violencia, el sado-masoquismo y la
denigracion del papel de la mujer. La pregunta, pues. no deja de ser: ;jqué causas llevan a esa iden-
tificacion entre rol femenino y victima en los sistemas comunicativos de Masas?

Numerosas han sido las respuestas sobre ese interrogante. Sin embargo, la mds admitida entre
las y los comunicélogos y analistas criticos coincide en seialar el uso paulatino de la mujer como
gran refuerzo en los momentos en los que se dan transformaciones en el neocapitalismo tardio. La
mujer es el parachoques de los conflictos reales y posibles que afectan a la estructura en su con-
junto. La mujer se convierte en el "chivo expiatorio” -casi como los grupos minoritarios en el
Nazismo- que desvia las tensiones sociales hacia las finalidades del sistema. Y en este punto, la
violencia hacia la mujer contribuye a dirigir las tensiones colectivas, canalizando las pulsiones mds
instintivas y arcaicas hacia conductas organizadas con un aparente primitivismo que, en su fondo,
esconde una compleja induccion al sadismo y al masoquismo.

Si repasamos algunas encueslas recientes sobre la emisién diaria de violencia en la televisién
sorprende que se estd sobre un setenta y seis por ciento de mensajes en los que de alguna manera
hay actos o actitudes agresivas. Desde el anuncio televisivo hasta el dibujo animado en horario de
programacion infantil, la frecuencia con la que la mujer o la nifia son objeto de humillacién es in-
quietante. Estamos ante una resocializacién de la poblacion que se familiariza con valores y sim-
bolos crueles. La explicacion sociolégica no sélo tiene que tener en cuenta el encauzamiento de los
conflictos sobre el rol de la mujer, sino ante todo ¢l habituar al ciudadano y a la ciudadana en los
valores de la competitividad y del darwinismo individualista (10), imprescindible para la supervi-
vencia de una sociedad cada vez menos centrada en el concepto de bien comiin. Esto que podria
parecer moralismo. sin embargo se confirma en los porcentajes de brutalidad y sadismo que se
emiten en la franja horaria de mayor audiencia. Lo cual es un perfecto indicador de que no es ino-
cente la repetida emision de violencia de los contenidos medidticos en un dia cualquiera de la se-
mana, llegando a su maximo indice los fines de semana, especialmente las noches de los viernes y
de los sdbados.

Por consiguiente, la estrategia de la violencia hacia la mujer se complementa con la difusion de
una programacion “rosa” que enmascara las finalidades anteriores. La vuelta al papel tradicional
de la familia, tanto en el neoconservadurismo como en el neoliberalismo, repercute en el abarata-

(10)  La formacion de este planteamiento analizado desde el punto de vista politico en. Macpherson, C.B. La teoria politica del
inelivichialismo posesivo, Barcelona, Fontanella, 1970, pags. 169-225,
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miento del gasto social. El "grupo femenino debe ser muy “femenino”, estar a la moda y a la cos-
mética, pero sin olvidar cuidar a las personas ancianas y a los nifios y nifias. Y, ante todo, hacerse
cargo de un marido que cena viendo fiitbol, o hace "footing" mientras los domingos ella prepara la
comida con la suegra y el suegro. Ese mundo idilico y feliz se constituye en el lastre mds alarman-
te de la situacion de regresion de la conciencia femenina, -como definia Adorno-, con el que se re-
ajusta la economia en ideologia y ésta, al mismo tiempo, en psicologia de los ciudadanos y ciuda-
danas post-industriales.

REAJUSTE SOCIAL DE LOS i grave es la modificacion del papel de la
PAPELES DE GENERO: ROLES Y mujer en los medios de comunicacién, no se
REPRESENTACION SIMBOLICA puede olvidar que ésta siempre ha jugado un

rol secundario. El hombre, como creador de

sus propias mitologias, se ha sublimado a sf
mismo mediante la proyeccién de sus carencias en "los otros", La necesidad de una autocritica por
parte del hombre de la construccion social de su conciencia y psicologia significaria un sano ejer-
cicio para entrar plenamente en el siglo XXI. Ahora bien, los cambios econémicos y sociopoliticos
efectuados en la década de los afios noventa podrian sintetizarse en dos aspectos concretos:

a) La desregulacion y limitacion de amplias conquistas colectivas en forma de derechos y de la
institucionalizacion de una forma politica que como Estado social ha supuesto una distribucion
econdmica con mejores criterios de justicia.

b) Y la privatizacién econémica ha incidido en la aparicién de desajustes y desequilibrios que
se enfrentan claramente a los conceptos de universalidad y de racionalidad.

El efecto de estas acciones se refleja, a la par, en profundas variaciones de la psicologia social.
Variaciones como:

a) La privatizacion exacerbada conlleva la ideologia del individualismo posesivo que tan bien
estudic en su génesis MacPherson (11), al tiempo que se rompen los vinculos de solidaridad entre
los grupos, no sélo despolitizando sino convirtiéndoles en antagonistas.

b) La utilizacién de técnicas medidticas de motivacion para amortiguar las tensiones del siste-
ma, requieren articular conductas en las que lo instintivo y lo irracional suplan otra percepcion de
la realidad de indole causal y de comprension racional. Es aqui en donde la psicologia masculina
se convierte en una mediacion imprescindible para el mantenimiento de los procesos sociopoliti-
cos y econdmicos sefialados. La correspondencia entre procesos econdmicos y evolucion de las
téenicas conductistas y neoconductistas de persuasion social no deja de ser una constatacion de las
variaciones psicol6gicas que se estin llevando a cabo.

En otros trabajos hemos [ormulado la temdtica de la doble modificacién del papel del hombre
sobre el rol de la mujer. Siguiendo a Lazarsfeld con su teoria del doble peldaiio del flujo comuni-
cativo, se comprueba que las iniciales hipétesis se han visto confirmadas no sélo en las produccio-
nes mediiticas transnacionales de las grandes industrias del sector audiovisual, cuanto en las pro-
ducciones propias de cada pais (12). Como comentaba Flichy, se estd produciendo una convergen-

(11) Macpherson, C.B., O. cit., pigs. 50-69.
(12) Lazarsfeld, Py Katz, E. La influencia personal. EUindividuo en el proceso de Conmricacion de Masas, Barcelona, Hispano
Europea, 1979,
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cia acelerada de bos contenidos ¥y mercancias comunicativas (13). Mas, los contenidos gue afectan
it In estructuracion de los papeles de género son los gue estan experimentando wna onificacion caila
vez mads extraiii.

En efecto, la representaciin simbdlica del hombre y de I mujer en los “mass-media’se estl con-
virtiendo en une de bos mecanismos ideoldgicos que mavor inlegracion producen; es decir, el plan-
teamiento politico neoliberal segin el cunl se debe volver a la discipling social gque estuvo en el oni-
gen del capitalismo, se edifica sobre Lo reestructuracidn no sdlo del rol femenino, sine especilica-
mente de b slaptacidn del rol masculing a los objetivos ecomdmicos v politicos de la competitivi-
dad exacerbada, De esie modo, se amolda la conciencin del hombre al darwinismo psicoldgico
prevaleckente, comviriéndose en ¢l eje de una nueva forma de control social gue semeja el control
de la comcienciin colectiva deserito por ¢l socidlogo Trancds Durkheim { 14). Aungue, ahorw, ] con-
trol se practica comd presidn. Y en esa presidn In violencia cumple una funcidn determinanie,

A la vista de estas modilicaciones, wn secinto Andlisis de Contenido Hevado a cabo en los oon-
tenidos ematizades de los medios de comunicacion, v en conerelo en una semuna de programa-
cidn fclevisiva, nos indica los valores sobre los que s estdn construyendo los papeles de género,
Asl, b mujer vendrin carsclerizada por

—  La friverlilerd como actitud "propia del mndo femenino”, La banalizacitn y superficialidad
sc irnsmiten de manera continieada en los programas del “eotilleo™, de belleza y en los sertales de
consu, 5in referimos va o ln ssimbolizaciin estereotipada de la mujer en I publicidsd comercial,
La mada, en csie sentido, actda como una estirategia condicionanie de doble dircccion. Por un L,
cstimula la identificacion de las clases media y media-haja hacia las pawias de conducta v estilos de
vida de los elases medid-ulia v Elites mediante lideres de opinidn, a su vez, también idenfificados
con lo que consideran "el éxite social”, provocindose una falsa movilidad sociul que se expresn
simplemente en un tipo de muchle o de ropa basados en el consumo ostentatorio,

= Conjuntamente con la invedidad [a cesificacian, mediante b cual B mojer deviene en ¢l
“ohpeto de objetos” de fa Sociedad de Consumao, intensifica la misoginia colectivamenme, incluso
en el wmismo grupo femenino que asimiln insconscientemene os prejuscos fomentwdos sobre su
gléners, La conversion de o mujer en cosa se exalia hasta extremos alarmantes, osiginando o
desvalonzacidn que encuentra en la pomogralia su expresidn maxima.

Ulnicho o lo anterior ¥ come una consecuencia, una carpclerislica noeva introdecida desde
mediados de o década de los ochenta ex la simdologla sufviente con la gue el hombre reviste de-
Fensivamente b modificacicn del rol de b mujer; estooes, bl mujer aparcce en numerssos espacios
miediiticos -revists, radio, welevisidn- como “cuerpo enfermo”. Desde el adelgaeamicnio hasta In
menogEmisia, I comunicacidn masivn transmite una sensacion degradante de I mujer com ser im-
perfecio ¥ tinicamente centrada en su fisiologia, Resurge, otra vez, el mito de b mujer-Naturalezn
cuyn misidn lundamental es "estar bella vy arayente™, La fnalidad dltiog de 1o vida de b mujer
serd el acrobic v las dictas bajas en calorias, Un repasoe suimano a los mensajes de las revistas fe-
micninas, va sean las del corazdn o las "de o mujer active” (Dunda, Mia, Marle Claire, ete.) es sin-
tomdtico de cllo. Pero, asimismo, se va haciendo habiteal la representscidn medidtica cotidiana-
mente interionizada de violaciones, asesinatos v palizas como parie de esa goerra de los sexos con
ki que en pseudodebates peniddicamente se bombardea o b receptora ¥ al recepior “medio™. La
victimizacion de la mujer se estd convirtiendo cn [ gmn vilvala de escape de las iensiones socia-
les mewmnlmdas,

[ ET] I":Iﬂ'_u'. P Fav st veviesle s del aondfrevomn. Barcelona, Gt Gil, I‘lﬂ"'_]'#u 176223,
10y Durkbsgion, B Fe fo aftoiside el frrabegio suived, Boonos. Adnes, Siapire, 19467
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Hasta sicpui Iremias expuesio s caractenisicas mis ulilizadas en 1a represenaciaon simbalica de
Ia muger en ba Comunicacidn de Masas, parecenii gue T reestrocturneicn de los roles e siem-
pre sobre el papel femening ¥ sus estereolipos,

Ahora bien, si csto fue axi en olrs décadas no ex el caso de lo ocurrido desde linales de bos afios
ochenta, Se puede considerar que se han ido agravando las adaptaciones psicoldgicas de la pobla-
cidn o las Ninatidides de Fa sociedid de mercado. En este sentido, si en ln mujer se coartan sus po-
sibalidades de desarrollo como persona, en el hombre se presiona medianie In otilizacion de los iée-
nicas pricoligicas mis elaboradas con el ohjetivo de que sea éste ¢l que condicione a la mujer ¥
asuma introvectindo en su conciencia los propdsitos dlitimos del individudizsmas poscsivi,

En consecuencia. los nuevis caracteristicas con §as que se consiruye el rol del hombwe en bis so-
chedades post-industriales tienen gque ver necesarinmente con |a reduccidn de las interncciones hu-
manas a relaciones de mercado, El modelo de masculinidad gue se olfece en los medios es com-
plementario v, asimismo, amagdnico del modelo de feminidad, siendp sus mapos los siguientes:

—  Lis condiciones econdmicas del peocapitalismo reguicren un tipn de psicologia que nivali-
ce con LS olras personas i quienes considera encmigas, La competitividad resulia ser ¢l proceso a
iravis dell que se manticnen wodas las estmcturs sistémicas v a panir de I que se socializa a los
ciudadanos ¥ cindadanas que asumen una vision de [ realidod claimmente limitada. Bl gropo mas-
culing recibe los impactos comunicalivos clarmmente centrados sobre esie principio de rivalidad.
La lucha darwiniana entre los individuss reproduce la competicion gencralizada que bs procesas
che mercado sidan como sy esencia, Y en esa lucha bos medios de comunicecidn se hacen poriave-
ces iransmitiendo los oddigos de conducts acordes con una economia de la desigualdad. El depor-
te mormializa wng sitwacion aceptada, E1 fithol, el boxeo, el atletisme v hasta ¢l goll son pane cen-
iral de la programacion televisiva v de [ prensa diorin. Las victorias del equipo local se comes-
ponden con actos de violencia v comportamientos primitives. Viedencia que se disoulpa como par-
ie de la alegrin de la hinchada, Pero o credo es que s estimulan los conductas agresinas como ¢l
s i signo de la vinldad.

—  La fuerza v el rengeer de la misoging gque identifica a la mujer con b debilidad v el some-
timiente ayudon en la consolidackn de wea solidaridad masculing en b gue la agresion es un it
b inbciacion, Sise analizan las pelicolas juveniles para sdolescemes el papel de la majer queda ri-
diculizado en funcion de generar solidaridid gropal mascoling, En este Lpo de cine, en bos comics,
los “mangas™ y fansines la vicolencia sexual ¥ destructiva de los personajes masculinos se disculpa
por wi “innata nstoraleza” de cardcier mstnivo que se venga de imaginanos ulirages comelidos
por la mujer, Un profundisimo odio recome odos esios productos de s indusina de s comunics-
cida v, especialmente, consolidi ¢l conjuto de prejuicios histdricos transmitidas de geieracion ¢n
generacion, pero intricluciendo otros nueves de mayor inflieencia en grupos infantiles y juveniles,
En un repaso efectuado por sockdlogas y socidlogos norieamericanos, el ochenta por ciento de las
proghucciones medidticas para adolescentes conlleva un muy alto grado de violencin hocis Ly mojer.

—  Oror de los valores que aparecen en el contenida de los productos del audiovisual es el des-
precio ¥ Lo ddiculizocidn de lo femenino. En kb generalidad de colirs, Ty construccion de los es-
tereotipos de género ha rellejado mejor que ningin otro fendmeno las estructuras de dominacin
colectivas. Por tanto, la referencia a la mujer siempre ha estado eflida de menosprecio.
Menosprecio gue es indicativo del temor cultural gue ha infundides "o otre”, o diferente v que des-
de un punto de vista metapzicoldgico orienta hacia los miedos colectivos masculisnos, Ahora bien,
I desvalorizackin femenina en los medios de comunicacion esfandarizsdos tiene que interpreiorse
en relacidn con las estrategias de evitacidn de conflictos que con anterionidmd han side seialadas,
La adhesidn a los valores del individualismo posesivo implica la camaraderia primitiva lrente a
quiencs pacckan pomer en duda las posiciones de poder y de dominacion. Y en este punto. L ndicou-



tizacidn de ln mujer pasa a ser ono de los procedimientos que mas sceniian esa camaraderia gro-
pal.

—  Paor dltimo, v en estn beve resefn dil contenido mis genermlizodo sobre la representacion
simbdlicn de los péneros, no se poede omitic la psicopaiologizacion de los papeles masculiog y Fe-
micning. Bl sado-masosquismes se ha convertido en una interaceidn “normal” entre péneros, De esia
forma, lo gque én las producciones sudiovisuales hista lo década de les afos sesenti em consider-
dor eomo comportumicnio exirafio, en i actoabidod s hoce representacion cotidiann, Esto demuoes-
tra el reajuste profundo con el que se estd organizando una percepeidn social de o nealidad que
i anles se juzgsba propio de conductas en s qoe la domimacicn perturbal ln relackdn limo-
i, El psicdpata., entonces, se ha convertido en un personaje mas en el conjumts de simbolos elabo-
rados por los medhos, o gque confirma la modificecion del papel masculino que toma uns cormcte-
risticas codi ver mds centrodas en el rol violento v destroetivo,

En suma by representacidn simbolica de los péneros se enmarca dentro Jde la conlformacion de
un medels de sociedad darwinizado v en el gque o mujer, pese o ser considernda Tormalmenie
como cindadana de pleno depecho, se ve sumengida en onas dcicas que bacen repacer los viejos
esterectipos de tempos pasados. Bl "odio s o femening” delata un estacko regresivo de eivilizacion
woen el gque "los techos de crisal™ se cstin haciendo poco o poco mils insupersbles v dificiles de de-
ek

PROCESDOS DE SOCAVAMIENTO ntre Jas diversas denicas comunicElivas
SIMBOLICO: TACTICAS Y aplicadas a la persasion social en los (lli-
ESTRATEGIAS

mios afbs s han consolidado las que afectan
directamenie a grupos y 4 mingnias sociales,
Como alirma Kathlee K, Reardon:

“El socavamicnto ¢3 o gue Gerbner describe coma Tundamentalmente In thotica del temor . La
uwstitucionalizacion de n violoeitn o s tratamicnto coma " crimen normal” es uni fonma de socivar
el cambvio de imogen de oo muojer, La segumia forma es b gecpiacion de b pomografia como " fuer-
za liberadors” anies que como un modo de explotacion. La culpable suele ser la publicidad. A ve-
ces la agresidn se transmite mediante mensajes subliminales, mensajes suficientemente suliles
coma para ser negados en caso de que alguien pidicrs o los anuncianies que jl.ksl:lﬁt!.l‘.ﬂ.ll s inclu-
sidn en ¢l anuncio. La pormogrmfia publicitara es méds evidente. Pero nuestra sociedsd se ha peos-
tumbrado a ver mujeres parcinlmente desnudas deambulando en la pantalla del televison."(13)

El socavamicmo simbdlico no deja de ser sino Ia utilizacion de refuersos negativos en la mjor
tradicidn del Conductismn, Asi, se perpetian -como comenta Reardon- las limilmciones a las op-
ciones de conducta imponiendo vna mjante divisiin entre "lo que es propio del hombre™ y "lo que
es propao de la mujer”. La trivinlizacidn simbélica de "lo propio de la mujer” es s iéenica mis po-
derosa die anulacidn simbdlion,

En estay comliciones, tres serinn las tcticas con |as UL e SOCHVE 3 la mjer mediznle vna dies-
valoriacion continuada v habiwal en s medios:

115 Ecamdon, K. L peramiadds en e cossssioociin, Hanschma, Paskio, 1965, pdg. 115
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a) Laseleccidn de los aspecios mas provecalivos o extravaganies de una comsdugio,

b1 Bl mslamiento v Ia presemaciin de la mujer comw individwo mislado sin conexicnes con el
exterion y sin inends por “In marcha del mondo®,

¢} La confusidn, el humor maledicente ¥ o ridicelizacidn de las representiciones comunis v
whpicas sobre el mol de la mojer

Pero serd mejor que Beardon continde su exposicidn sobre s perspectivias lilurms de cambis,
sl

“Gerbnier traen wng deseripeion gubre en cusnto ol Tuturo concerclente a los cambios en esti
representacion negativa de Ins mujenes en television, Hast que las mujeres no cocuentren intolera-
blemente ofensiva b estructorn de fas relaciones sociles enire os sexos, es probable oque bos anin-
ciantes sigon presentando i las mujeres e roles esnipidos. Como son pocias Tas mijeras i guienes
irrine ki trivializacion que de ellas hacen los souncios publicitaries, los anuncianies esign en liber-
tad para perpetoar imigenes que debinn baber caducade hace phos. Los efectos deseados del retre-
e limpie, la walla susve ¥ la camisa sin manchas separmn o bis mojeres de Jos hombies, cuyvos
efectos desendos sucken centrarse en punios: fales como los sepuros, los licores, hos depories, v
obros asunios “mads imporanies’, Hssta que los anunciantes comiencen a responeder o ks incohie-
rencias entre o que los medios masives reflejan ¥ o que las mujenes comsideran imposanie, sus
verdaderos intereses, o gente seguir dedociendo orieniaciones de condwecta s partie de ndgenes
distorsionndis de Ins majeres,"(16)

La distowrsidn, por constguiente, se vuelve una odentacidn general de la inlerpretacidn de los
vallores construidos sobre la mujer. De esta forma, se conlormard un circalo de prejuicios del que
serd coiln ver mis problemitico salir, Las mujeres retrocederan especialmiente en su aulocstin v
elle porgue el socavamients int impregnando de ial manern lns psicologias sociales qoe hasta o
muismi mager acabard creyendo looque esterentipadamente s afirma de su ol

LOS EFECTOS SOCIALES DE LA exde un punto de vista socildeico no by
MODIFICACION DE LOS ROLES duki e que la repsicologizncion de los indi-
DE GENERO viduos, tanto desldgica como superesinc-

tiralmente, se estd levando a cabo o triveés
de Ia configurpeidn de unos mles sexuales muy carmgtensdos y gue son transmitidos o diaro por
los implacebles mass-media. Eso configumacion se dirige de modo fundamental hacia ol rol mascuo-
lino con el objetive de canalizar sus respoestas ante las modilicaciones de s relaciones sociales
dominanies, El ral mascaling, por tanto, s¢ ha ideologiesdo en o grsdo ouyor gue e deécalos an-
teriores, ajustindose o un condicionamiento signilicaive en el que prevalescn el rema de o com-
petitividad. Par bngrir este condictonamieinio, [Ecniss comimeativis camo i espioal de sileircio
meddisnde b cual se silencion squellos modelos de mujer gue ponen en contradiccidn ¢l difundido
por la moda o e comunicacion, b controangumenisoion con b gie se peatralizon los srgumentos
diferentes o los que se estin convirtiendo en los hegemdnicos, asi como o wlilizacion de s tdomen

{161 Ressdon, K. 0 ci, plg. i
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hipedérmion que no es sine o repeiicion de los mismes valores, wmas, simbolos v prejuickos de
mueeri o acaba siendo un “goten stmbilico” guee Dnalien al ser mtenorizado por la colectividad,
sipmifica pues que estas Woemers conlorman un climn de opnion social del gue calda ver ser mas
dificil salie. En consecuencii. nos encontrmsos en ung siuscion en b gue los medios de comuni-
cacion de masas estin poniendo en circulacidn on proveso idecldeico que conviene al hombre v a
la mujer ¢n eneimigos irreconciliables de una heticin "luchn de sexos” que penddicamente difun-
den desde Tos telelilmes v peliculas diarios hasta los debates v terulias peesdocolins elevisivas,
Merece [a pena detenerse mis pormenorisadamente en estas onicas, Ast, Tns mads utilizadas se re-
RUMEn ¢n;

e Lais enicis de persuason por medio de Usos y Granheaciones, Segin cste planteamiento,
la Comumcacign de Masie se utiliva como granhcacidn de necesikides colectivas, Kaly,
Gureviteh v Blumler demuestran que b exposicidn o los medios originag una idestilicacidn de mo-
tivos en b persona receptorn. En el caso de los molex de pénero la gratilicacion erdlica se comes-
ponde con una inensn lension emocional Tomentada por los contenidos comumicativis, De esia
forma, la majer se convierie en ¢l maximo estimulo en dirgecidn a una persona consumidora-re-
ceptors media,

= 5 ha creado una WEenica muy habitual en nuestros dias que es la denominada téenica hipo-
dérmica, Segdn tal enica, la comunicacidm open de ba misind manera gue una agiga hipodermica
en ciuiio gue prralitinamente v ininsduciendo en la persona receptor s clasificaciones, valores,
normas ¥ eddigos arilicialmente elaborados, En el tema de Ta diferenciocidn de los péneros, las in-
vestigaciones sobre los electos indirecios, a medio ¥ largo plazo, de por gjemplo Harmann y
Husband, conlirman el sistemdtico cambio de actindes que un grupo social puede lener comao re-
sultado de ese goleo simbdlico seleccionado,

—  La socidloga alemana Elizabeth Moclle-Neumann ha desarrollado un andlisis de las iéeni-
cas referidos no tanto 4 los mensajes simbidlicos especificos cuanio a los que se van silenciando v
desapareciendo de bos medios. Sus dos aporaciones mids relevantes son: ls investigonciones sobre
Ia esparal del silencio ¥ el establecimiento de la Agenda o lmbién denominmda Agenda-Seliing.
En ambas investigociones s¢ examinan bos procesos de distribociin de s informacion que actis en
el establecimiento de los prondades temdticos que onentan la Opinidn piblica, En e caso de la
mujer, la Agenda-Setting resulin ser uno de los reluerzos negativos mis duraderos a la hora de con-
dicionar y presionar en la direccion de unas sontodes sociales de minvsvalorocidn de la femenine.

—  Latwenica de contraargumentacidn del psiedlogo norteamericano MoGuine viene a estable-
cer uno de los procedimientos de persuasida masiva mas oscuros, Tal wéenica consiste en la pre-
sentackon aparente de argumentos de modo gque. o lago plago, produzcan an efecto de rechaeo, el
Hamado efecte boanmrereng, Gran parte de o programscion elevisiva en In que se debaten problie-
meas peferidos o la mujer articulan esta idenica de seleccion de conductas,

En suma, s¢ puede conzsiderar gque se hace imprescindible una redelinicidn ledrica v prictica de
los papeles de género en so ubilizacion mass-medidtics, Pero en esta redelinicidn se presenta un he-
cho de cuya solducidn depende ¢l rumbe histdrico g, esto es: que fa culium v In comunicacion
¢ coawviertan en instrumentes de alienacian general, Y definimos como alienacian general el he-
chi de que los mass-media cstin anticolands unis inerpreiaciones concretis v divigidns hacia las
conciencias de la poblacidn. Interpretaciones unidireccionales que conselidan los estercolipos con-
tinpmenle transmiticos.

Sin embargo, el problema se plantea a la hora de considerar si es posible una redefinicion de los
roles de gpénero en las condiciones ccondmicas ¥ socio-politicas presentes, En este sentido, se lle-
ga a un punto en ¢l gue hay que considerar el cdesajusie ¥ la modificacidn del papel masculing a
partir de los arguetipos simbdlicos medidticos. El hombre estd aceptande seriticamente anos com-






pnterpretacion de la realidsd diferente de la articulada sobee ung apresividad transmitida o lo largo
de peneraciones (1B

Prves Bien, los comsecuencins de los efectos gue la percepeion continsnda en los medios de co-
et del ol masculiog violeoto tene sobre o sociedad s resumen en:

af B contigio psiculogico colectivo gue Tl asimibindo como “conduct nommal” unas. pa-
pobopfas Fomenimdas medisticamente,

b Laleghtinmerin de pnas condiciones econdmico-sociales en bas que compelir es la relacion
hisien entre las v bos cipdadanes, De ahi, que el darwinismo social se constituye en o idenlogin
dotmiminie de Tas sociedides post-industrinbes,

el Como resuliado se produce una socializaeidn de nidos v jdvenes que s identilican con esos
hitroes violemos, reproduciendo unas pautas de conchecta cadn ver mas agresivas v salviges (199,
Mo hoee Talta recordar Ia violencio en los escuelas. v especinlmenie en los Estados Unidos, poam
comprobar il aspecto,

di W, en sintesis, lo mujer pass o ser el Foeo de una violencia desvinda y eanalizada; es decir, se
evita giee ¢l malestar social sen enfocodo hocin estruciurs ¢ Insituciones, sando a la miperes
como victimas gsumidas y anoladas colectivismenie {30},

En deflinitivi, serfan precisos uncs cambios esencinles para finaliear con I persistente agresicn
ot T mger oo solo desde Tos mensages de los medios, coanto de las actitudes y acciones socia-
les, En primser hogar, Inmodificicidn de s leyes que, en clerto sentido, wolemn dicha sinmcidn, ¢
imprescindible. Pero, astmisoo, s¢ deben prodoctr trransformaciones ideokgicas ¥ reales. B des-
ertadito, I aoulacion, Iy rdicolizacion o las @eticss de infundie leror o 3 muger, lienen que ser pe-
nalizades v eliminadas de los contenidos comunicaivos vy de las priciicas generales de lo pobla-
cid, De este modo, b revindicacion v lucha por la dignidad de Ia mujer ba de ser un objetivo de
Pl oneuer ennlesguiens que sea sy lugar y silupciin social, Hay gue ser inioleranies con una Talss
talerncia goe, desde I infancia, acostumbra al hombre a humillar ¥ a la mujer a ser humillada,
Sdlo se cambinrd unn sociedad hacia una mayor racionalidad y civilizacidn coando en ella se haga
insoporable ¢l desprecio, In ofensa o 1a degrmdacidn o otro ser humano, L persistencia de I ho-
millacitn como prictica cotidinng hnbituel no S0 nos indico gue esa seciedsd todavia disie mo-
cho de Namarse democritica v libre, sino que también anuncia la posibilidad de edificar un sistemn
social en el que ln brutalidad sustituys o In medn, v I inhomanidad al alto conceplo de un wniver-
sl Biewr comdn que dignifique y engmndezea socialmente a todes las civdodanas v cisdadanos.

10y Dby, Gy Pomo. 8, Fivrents dbe o Wrdeees. vemn. o pdgs. 98-135,

A0 Mot B Froes oy b Poewdcsilires,. Modid, Fuslamessos, 1995, péps. Z20-22%, "W el obe Soviniimpdicim
sl somminnnirastis simiaitor v ol e prageos imlles v fevemles of arenvds o los s eealin =

10 Cidoamdes, . AMremestive o Biv vdideay v Barcelena, Lsen TUTE 1 Db de edber! Marcuse, La apresimifost eu S et
whosal dosaliintered rranniziner, didalvil, Adisnen, 1950 L sipoe sionck wa aidlisn Bdsieo o coinpresder s casas de I vinlencea o
lare s el pvd -imalusinial| comempoinen.
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La exposicion gue vy o hacer se bisi en b memoria del proyecto de investigacion que estamos
realizands wn coquipo del que forma parte la doctora Mati Abrl, o ks que quiero agraceder v felic-
tar por [ organizacidn de este ciclo de conferencias. jumo con el doctor Manel Lapes, profesor del
Depariamento de Periodismo de la UAB, Lo profesora de enselanz secundaria, 1zabel Alonso
Mivila, ¥ tres estudianies de doctorado, Palricia ez, Muna Simelio y Soledad Vargas, que co-
Iaboran como becanias en el trabajo de campe v o exploacion de los datos (1)

Este proyecto fue presentado al Instinto de la Mujer en I convotatoria de provectos 14D de
2000, y ha recibido fnanciacidn pama realizor 1o investigacion duramte 3 aitos (2001-2004).
Actualmenie nos encontramaos en [a primen lse de oblencidn y explotaciin de datos y no dispo-
memes todavia de resuliados, Por estn main, solo poded explicar los planteamientos tedricos gque
orientan las hipdtesis, las hipdlesis que estamos ponicndo a pricha y 1a metodologla que seguimos
para validarlys,

e forma siniética, ¢l objetivo de nuestr investigocidn es cxamingr la relacidn entre Jas (rans-
formaciones sociales que se han producido en lns relaciones entre muojeres y hombres a ko largo del
sigho XX, v los modelos masculinos y femeninos que hon representado los medios de comunica-
cidn concretamente en Lis dliimas décadas, desde I iransicidn de b dictuborn o by democracia, Se
considers gue las transformaciones sociales han favorecido que s generaciones mis jdvenes dis-
Fristen dbe mayor iswildad de oporunidades v ambeén gque se enfrenten a nuevos problemss. Y se
qpuicre investigar qudé papel han jugado en estas imnsformciones los distintos medios de comuni-
cacidn al representar estos cambios con mayor o menos lidelidod, y presentarios de forma positiva
o negativa. De este modo, se pretende elaborar pautas par I lectura oritica y ln produccidn de
mensajes que fomenten una visiin positiva y atractiva de una sociedad en la que se proclama la
igualdad de oporonidides.

El titalo del proyvects pone de manifiesto algonos planteamicenios de partido, resultado de imves-
Ligaciones anteniores, tanto sobre ¢l propio discurso académico, como instrmento epistemalgico
con el que s realiz el andlisis, como sobre os medios de comunicacidn, objeto sobre ¢l que se
centrm ¢l estudio, ya que se considera gue la forma de nombrar ¢] problemi, ¥ en consecuendia
tumbidn de no nombrarloe, condiciona su definicidn y el diagnéstico y el tratamiento que hagamos.
D Forma resumida, estos planteamientos, que desarmellaremos o contineacidn, son los siguicnies:

Se distingue entre lis relaciones sociales y su representacion en la prensa: entre la realidad so-
cial, amplia y diversi, v la construcciin simbsshica de n realidasd en los medios de comunicaciin.

Se pane de la critica al osden androcéntrico del discurso, que conduee a considerar la divisidn
sexunl, ¥ la consiruccidn de modelos "de géners”. como una de las divisiones gque se aricula con
oFns ¥ penern un repenono de modelos complejos, en coyo centro se sitda el Arguetipo Vinl, un
modhelo a la ver sexista, adulto, meista vy clasista. Esto permile prestar atencion a los modelos en
relacidn con la edad v al recambio EEReracioml.

Se propone comparar los distintos modelos simbdlicos que se nepresentan en la informacidn y
en la publicidad, ¥ en distintos tipos de publicaciones,

011 b persisien que anbogran o syubpo tene uim Langs expencacin individual o imestigacidn sobie medios de comimicacis.
Ampaio Soreno, Matividad Abnl y Manc] Edper ostin dirigiond irabajos de doctordo y Tess Daciombes relcsnados con ka
pocress en el perdsd e Denipes delimatado dm Gula sfocsligacede v oo o iralaimiceoiin de lay iepreseniaesomes o i peres i hoiis-
Fwres emm B prevsn, s e conjuniomente en alpomas ccaione
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MARCO TEORICD ¥ I largo del sigho XX, cspecialmente en el

Al m" : .I'ln"‘u: - ml - I““ iltimao coarto, ¥ en los primenos afios del 5i-
i -
DEL DISCURSO ACADEMICO Y glo XXI. s ha producido una notable trans

formacidn en las relaciones entre mujeres y
hambres de distinins edades v condiciones
sociiles en los lerrenos domésticos, lnbora-
les v profesonales, politeos, de ocio..., quée ban repercutido en los modelos de componamicnio
gue &¢ representan en los medios de comumeacion y = pnbuyen o distinlos colectivos sociales,

Estos transformisciones han permilido que las generaciones muds jovenes disfruten de ana msyor
igualkdod de oportunidades, perm mbién gue tlengan gue enfreniorse a nseves protdemas derivados
e o resistencia sockil al combio, y de que el sistema de valores difundido por los medios y me-
distizado por el mercado de consum propugna unas relaciones mibs competitivas.

En las dlimas décudas se hin realizado numenosas investigacionss sobre la representacion de
las imdigencs de la mujer en los medios de comunicacidn. Elinforme publicado en el afio 2000 por
el Instituto de Lo Mujer, bridgenes de lus muferes en los medios de conmmnivacion (2), en el goe han
participado investigadoras de Espaia ¥ olros paises de la Unido BEuropea bapo la direccidn de
Ulksaija Kivikurs, da coentn de alpunas investigaciones gque han analizedo las imdgenes de las
meres v los hombees en los medios de compnicaciin,

En las conclusiones de este mlorme se reconocen las prncipales lagunas en s invest paciones:
“faltn estmdios comparaiivis, estudios ngitudinales que permitan medin los cambios a lo largo del
tiempe, enfoques sistemdiicos, ¥ referencios o bos métodos y resullados de la investigncian™{p. 64);
es necesario investigar “sobre b relacin enre los medios de comunicacion, las mujeres y by poli-
tical, ¥ 50 los miedios prestan la atencidn suficiente a las necesidades y preferencins de los prupos é-
nicos ¥, en particular, a ks mujeres de estos grupos”™ (p. 66-67).

Ademids, se hacen “recomendaciones parn la investigacion y la accidn”, de las cunles destaca-
mos, pergue guardan relacitn con este proyecto, of “seguimicnto regular y sisteniditico de las -
genes de género en el contenido de los medios de comunicacidn™ (p. 690 la investigacion sobre el
“papel de los medios de comunicacidn en formar by pereepeidn que se tiene de s mujeres que tra-
hajan en ¢l dmbito piblico v, especialmente, en ln politica™ (p. 70); o investigacidn sobre “la re-
presentacian en lox misdios de comunicacion de los grupos énicos, grupos de inmigrantes recien-
s v grupos minontanos de mujeres™ (p. T0-71); "la oncacidn de redes para las mujeres o iravés de
fos nuevos medios de comunicacidn™ (p. 725 v In “edocacidn y formacidn para las mujeres en los
puevos medios de comunicaciin™ (p. 73-74).

EN halance que se hace en este informe sobre [n investigncidn realizada en Espafia (p. 103 y si-
puientes) es parcinl, debido a la seleceion de investigaciones e ha realizacdo a panir de las palabras
clave gque e indica al final de Ty obra: mojeres, imagen de los mujeres, estereolipos, género, mas-
culind, femening, Feminismo, igualdad, distinios medios de comunicacidn, v edocsciin,

DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DE MASAS

(25 K, UL CH00, ddgpenrs de Jun nugjedes ow dos aveafios de comumivasdids, Eaudios on el manos del Programa de Acelda
Camminitariy jarn (n Ipulind de Opontinilades gt Bonilies 3 Majeres §1998%6- 20000, Infoens: Ginal, junio (997, Minigerino de
Trabaje v Asunlos Socgales, Bnstisso de B Muper. Madrul.



Este reperionio o5 incompleto, yique sgnom bis aporaciones realizadas en los ochenta a paftir
de ka eritica al orden androcéntnco del discurso académico v de los medios de comumicacidn (3],
eritica gque se desarrolld en investigaciones financiadas por el Instituto de ln Mujer, investigaciones
que, en los afios novenda, sirvicron de base pars formolar una metodologin sistemdlica que permi-
te analizar la representacién en la prensa de los modelos de género, femeninos y mascolinos, arti-
culados con otras variables, como la cdad, In etnia v 1a clase; relacionar estos modelos con los es-
pacios sociales privados, pdblices ¥ marginales, y con L actuaciones y relaciones sociales cormes-
pondicnies a cztos espacios; realizar andlisis histdricos, longitndinales, gue permiten detectar per-
vivencias y cambios; y realizar andlisis comparativos entre informaciones y publicidad en un mis-
mia miedio, entre distintos medios, ¥ entre los fextos de los penidgdicos v los contextos histoneos (4).

Es evidente que los resuliados de las investigaciones estin siempre condicionados por el enfo-
g cpiee adoptan quicnes Ias realizan, y este informe sobre las investigaciones en Espaiia adolece
de lo que recriming 2 “todos los estudios realizados en los dltimos afios ya que parece haber sido
emprendido partiendo de cero™ (p. 123), 0, con mds rigor, ignorando ona parte y generalizando a
partin de un andlisis parcial.

Precisamente. este problema de generalizar conclusiones a partir de andlisis parciales, reduci-
dhos @ corpus limitades en el tiempo y en el tipo de medios, afecta a muchas de las investigaciones
sovhre los modelos de género en los medios de comunicacion (3}

Asl, en la investigacidn realizada por Concha FAGOAGA y Petra M. SECANELLA o princi-
pies de los abos B30 sobre LDmibeales de preseneia de Tes mujeres en prevsa expaiiola, sobre prensa
diaria "de élile” y "popular”, se concluia gue los diarios presenian un mundo de imigencs masco-
linas que reafinma gue bos periddicos estin hechos por varones para varones, y se atribuia el bajo
porcentaje de referencias a mujeres, a que éstas no estin presentes en la agenda de acontecimien-
tos previsibles, y no son portavoces de organismos burocriticos, ni fuente de informacion tradicio-
nal. ni han sido consideradas audiencia, ko o cual restringe 1a posibilidad de que las nuevis pe-
neraciones de mujeres encuentren referencias suficientes par sus ofyjeios vithles v profesionales
{6).

Ados despuds, fas mismas auloras, a partic de ung muestea recogida en canales de televisidn de
iransmision inernpcional via suélive, aliomaban I persistencia de estos dulos v concluian que las

i3 Solwe la critsen o orden androoénanos del decurse scsdioion ver MORER SARDA A, [ 086, K arurtiper Vinil et
Jrrawiaian ol by Flinteria, Ejrevicios dhe oot nrsfmecdarrro, Lafal, Bamgelona, y (1OBR) Lo ot pedivca die drfoudteler, Caliim
i maiis ¥ afveidgvida del megietipe vl lesna, Barcelona. L repesonsiones del ssdmcentrniamo seadinges en ol andbiviz de
Rom mcelion, e cosremicocin de marss ¥ e meoeusdad de dopla on eefogue s prdosdeines paen coinpecsier ¢l Irsamienlo gue
Bmeen e Ras selachvnes v boa issdelon de plivern, puaden verae en [1989L "En tomio 6 la compreisdin hissdaen de |a cslior de
masas. |, 1 onden androoénirico del saber pradémico™, AMALISL UAT no 12, pp B1-90 v (1992 "En torme 2 B congronsiin
Bawidnica de la cabiurs de e, 11 Parmlignuas para una Histodta de |s Cosmnicacstn Social {Mo- Androcdsarcn ™, ARMALISL
LIAR D, 14, pp, 9002 on | 19590), “Los imscios de [a culbom de macas dalpune observaciones no-androodmnon )™, ANALISL AR
w0 pp EXT-1430 om 419500 "o de spcoenon: maodicls ol mnarginesdio i scpraci social e cls procesaos e mobilim -
clal™, ANALISL, VAR, n. D6, ppe 3554, v en otros puldicncenness. Faa orienisciio la han ienido en coomta obms iweedipedon y
la aplicasnos & b Bvvestigackdn realizda por ol Fesninasi Dona 1 Celtum de Masses del Dopanamensa de Penodimmao de s AR,
Tinamcmila por e Pindiludo de 1o Mujer e 19ET- 19E v poblicadn o 1990} Paeaia juan imigened o o disosrss e e privmbo of
vanr el gengpwe WFMEA. en GARTTADNAMDLA, O v ot (ed.), Comnivaide, ot v pralilice diraade Lr §f Beitvfon v o
Ciwerra Crnl, LIFV, Bilksn, T, pp. 223-233,

] Lametodologia noeandrocdninica para anslizar los medios de comunicacide o ha expoesio en diveros imbajos y de (o
mmmmsum A D1SER Y, Lo smiruda infesrmrthor, Bleach, Barcelona

§51 Tl e demsirames en niestrn Tesic Dacsoral, [ Talacin del descuray scaddmicn aciual mo et a¥o ol ssdnoccsieana, i
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la makinia Talaia noure cile Ieabaps al ponerslizar o jaiszular

(60 FaGOAGA, C. y SECANELLA, I M. (1984), Dedvales de peeseicio o nsnrer e b prensa espaniode, Bretinesa e
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Conclusiones similares sobre los diferenciss ¢ incluso contradicciones entre las informaciones
y la publicidad en la prensa se desprenden de las ivestigaciones que emos mealizado personal-
mente v de otras gue hemos dingido (1 los medios de comumicacion de masas hablan de las
transformacones sociales que se han producido entre muojeres y hiombres de distintas condiciones
sociiles que actian en [os distinos espacios sociiles, privados, pablicos y marginales, y al hacedo
construyen modelos femeninos ¥y mascolines qoe articulon otms divisiones socioles gquee afecton o
Ia edad, la clase social, o riea v odras varables, que reciben un tratamiento idealizado o dramsn-
O, positive ¥ negativo, gque incita a b identificacidn de las posibilidades de integracian v de mir-
ginacidn social,

La perspectiva de las investigaciones se enmquece, por tanto, ol abor el enfogee acaddmico an-
drocénirics, incluso el enfoque “de génera”, v irmnsitar por el conjunto de medios de comunicacion
i alli de los excenarios pablicos, por otros espacios de Ta vido social, ¥ por las mdluples y con-
tratdictorias relaciones socuiles entre mugeres ¥ hombees de distinis condiciones,

En conseceendia, nueesirn investigocion pane de wmar en consideracion las aponaciones de los
trabapos realizados hasta ahora desde distinas perspectivas, ¥ lambién las lagunas sennladas en ¢l
informe publicado por el Instituio de Iy Mujer mencionsdo, con el objetivo de hacer un anilisis sis-
femditicn, comparative v longitudinal del conjunte de Ta prensa publicada en Jos dlidmes ireina
arbos, para evaluar cdmea se ha representado en fa prensa, tanto en las informaciones coma en la pu-
Blicickac, b iransformacian de s relaciones entre mjeres v hombres v de los modelos de génern,
femiendo en cuenta el recambio generacional que se ha producida,

El objetivo linal de este andlisis es poder sentar las bases pars deflinie neevas poutas de lectura y
de produccidn de materiales informativos v publicitarios guee foamenten win vision aieactiva de o
igualdad de oponunidades,

(1) SOPERA | NUALART A 11991 L La publicisl com a fon docsmenial per a b Hiabns Contempordnes. B Hogor v i
Whoeta, 190 319012 ALCRSO DAVILA, L 1991 - 19930 Cine ¥ Fortur, vomo fiose docimiental v saieriabes didéciiens para
s pemrvme i e 1 Histona de Catalufia; SUNE | BALCELLS. B ( 1992, Awabsr Prvomse ruvgprefin v obosvtian e cslaassatt izl aighly-
wwiviif o EL PAIE T976-199), Trabajo de dociomds, Depaamentn de Periodiams de la VAT GONZALRE ESCUDERD. I
(PEM, Ui mieaimade o b Bt Lasveoid Péres 18 ole sundeshie e P92 Trahaps de Docioralo, Depanamenlis o
Pencdemo de la LAR: y [ 3N, Readfes soclales, ovmunivanckds v rsesos e asonibaded v sestomenne e snigrmres nsgiefs’-
e o Alivvwr | OES- PSR Team Diocioral, Departamonto de Periodinemn o la U RS MOLINA. P 5L 00995 Lnifizandie sk
diree ale dar e aled covozci e b e ieriseniod o Lo formeeciin Sdasoe de adoives, Trahago de Dociormbs, Depammenio
die Perivdimano o In VAT SANCHEE MENENDEZ. ). (199558 L e seadiniin i nerialaake Wyl sl e e
alarian; ot pevertlinio e fon inforemrciies 1 G pubfividod oe EL PERIIROE v L4 VANGUARDEL, Trabaj e Doctorbo,
Deparaments de Ponodeomo doe la UAB: VEGA, EL L3000 L Liy comurisreiie del caevps ssalinigims @ o ilaeaolips o Mlofrel
Sortaw v Mandomo, Trahaga de dostoracks, Dopartanmesto e Periolmma de B LR SIMEBLICL M, 300 b Pyper @ dafTodento ol
da greewnr abdre o Webomssend pocial derr be inonsivid esgainyeda (PSR Trebaje de dociormbe, Deparnaimenio de
Pemionfermo de B LA QISCHRICL, 3 42000 ), Lo dosdpenes abed periviiVen, Tiahajo de doctordie, Depamamento e Pers]ivon de
Lo LA, CHUIMAYAS, O, (3020 BT CAXD, Senumoro ok imorion D cabnica e Jox pescrie e moviliad il alurse b
It de Frovon, Trabajo de doctorado, Deparcamento de Periodisee de k UATEG (0020 I SAN MARTIN. L 12 ¢2002),
Lo sl informmrtng ael venpernios TAL CUAL sober o sowrvaloal ywaresomealn (0O 2000 ), Tratap & dociri,
Depariamonso de Periodizmn de La LA
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HIPOTESIS DE TRABRAIO artimos de b bage de gue los periddicos re-
gistran ofa 2 din ln realidad social v kos cam-
bios gue se producen y, por tanio, constiluye
una foente documental para el estudio de las

transformaciones histdricas. Por ello cs wan imporiamte que [ prensa dé coenta del conjunto de ac-

fividudes y relaciones entre mujeres y hombres de distintas edides y condiciones sociales gue
construimos dia a din la historia colectiva, de b Torma mis Hdedigna posible v sin prejoicios,

Lo diversos tipos de periddicos, a traveés de ls informaciones v de o publicidad, han registra-
cliy, ol Lo cle Bos dlimos treinta afos, los cambios que se han producido en la sociedad, v han
represeitad la rnsformacion de las relciones entre mipercs v bombres de distintas condiciones
socitles, ¥ de los modelos de pénero masculinos y femeninos,

Pero esti representacion no e transparente ni uniforme, ¥ por tnto, la prensa no puede wtili-
wirse come foenie histornogrilica sin conocer sus camclerisieas, La representackon simbdolica de ln
realidad a trovés de lo premss se realizn medipnte procedimientes gue condicionan la seleccidn y el
tratarmbento de Tos dites de fa realidad, procedimientos gque se aplican de distinln manera segin el
tipoe de peniddicos tdinmos v revistas “de informacion general”, “del coraxdn”, dingidas a disiinios
prupos socinbes.. 3, v sepdn se elnboren en forma de mlommaciones o de publicidsd, Bsios proceds-
micntos medintizan 1a relacidn entre lo que sucede, lo que podemos congidernr comda la realidad, y
ko que aparece en los periddicos, esto s, las representaciones simbdlicas de In realidnd que publi-
can Jos penddicos, ¥ repercuten en ln diversidad ¢ ingluso b contradicciones gue podemos adver-
tir en las distintas representaciones de Ins relaciones sociales y modelos que apareccen en la prensa.

Lln andfisis meramente cupntitative so informa del ndmero de veces que aparecen en s pren-
sa mujeres v hombees, v estos dotos sélo pueden compararse con ln cantidod de mujeres y hombres
del conjunto social, Pero un andliis coantitativo gue contemple dimensido cunlitativa, como el gue
proposemos, permite clanficar en qué medida los distintos procedimienios wilizados por las dis-
nntas publicaciones, en sus informaciones v en Ia poblicidad, medintizan el trmatamicnto gue hacen
dle In realidad social de mujeres v hombres, y la imngen positiva o negativa gue stribayen & unas y
edros. Toanentanchs o imtegeneada v eepodeasdo In margisacion,

Puis hien, ln hipitesis lndomental de nuestr investigacidn o gque, la represeniacidn de Ia
transformacitn de las relaciones enire mujenes y hombres de distintas edodes y condiciones socia-
les a o largo de bos dlimes welnt afos, en los diferentes periddicos. y en las informaciones y la
publicidad, no ha sido aniforme sino varda @ incluse contradictori: unos periddicos y produecios
periodisticos han sido mis sensibles ¥ permeables o los cambios, y han ofrecido imdgenes miis
atractivas de extos cambios, mientras goe otros han monifestdo mids resistencin, han sido mis im-
permeables y hin ofrecido imdgenes inenos atractivas de estos cambios.

Exta hipaitesis fundamental s complementa con ofrias que tienen e cuenta las variables selec-
cionadas con el tipo de periddicos.

En primier lugar, cusstionamos [ valorscion androcéntnes scadémica que atnbuye a la Hamaida
“prensa de inlormscidn general” wnn mayor capacidad de inervencidn en los cambios sociales v
planicamientos mis progresistias, ¥ que menospreci b prensa divigide o las mujeres como insigni-
liganie ¥ mas resistente a los cambios.

Frente i este prejuicio androcénirico, que condickona muchos andlisis sobee los medios de co-
mankcackon, ncluse andlisis realizados desde ona perspectiva de género, nos proponemos. probag
gue oy periddicos definidos come “de informacidn general”, diarios y semannrios diigidos funda-
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mentalmente a los hombres vinculados a distintas instancias de poder, han manifestado mds resis-
tencia, han sido mds impermeables a los cambios, y han ofrecido imdgenes menos atractivas de es-
tos cambios. en consecuencia, han fomentado la pervivencia de las relaciones y los modelos tradi-
cionales; mientras que las publicaciones dirigidas preferentemente a las mujeres y al amplio pabli-
co, semanarios del corazon, revistas femeninas..., han sido mds sensibles y permeables a los cam-
bios, y han ofrecido imdgenes mds atractivas y, en consecuencia, han fomentado la transformacion
de las relaciones y los modelos tradicionales.

En esta misma linea, nos proponemos probar también que las informaciones, especialmente las
proporcionadas por la llamada "prensa de informacién general”, han sido mds resistentes y mds
impermeables a los cambios, y han ofrecido imdgenes menos atractivas de estos cambios, en con-
secuencia, han fomentado la pervivencia de las relaciones y los modelos tradicionales; mientras
que la publicidad ha sido mds sensible y permeable a los cambios, ha ofrecido imidgenes mds atrac-
tivas de los mismos y, en consecuencia, ha fomentado la transformacion de las relaciones y los mo-
delos tradicionales.

La validacién de estas hipGtesis ayuda a comprender las dificultades con que se encuentran las
mujeres que han accedido a los escenarios piiblicos, politicos, econémicos y cientificos, tradicio-
nalmente reservados a los hombres, para hacer visible su presencia en los medios de comunicacion
que enfocan preferentemente a estos escenarios y, en consecuencia, para hacer atractivo este acce-
S0,

También permite evaluar si es cierto que los medios de comunicacién que enfocan preferente-
mente a los espacios y relaciones domésticas, y se dirigen especificamente a las mujeres, han pre-
sentado positivamente la transformacion de las relaciones domésticas que ha impulsado a las mu-
jeres a acceder a los escenarios puiblicos que histéricamente le estaban vedados, y en consecuencia
han fomentado una transformacion mucho mds decisiva de lo que suele considerarse desde una
perspectiva androcéntrica.

Pero la transformacion de las relaciones sociales en los dltimos afios no ha sido uniforme entre
mujeres y hombres, sino que se ha articulado con otras variables como la clase, el pais y grupo ét-
nico de procedencia en el caso de las personas que emigran, y las particularidades de los grupos
minoritarios, que condicionan la disponibilidad de recursos econémicos, posibilidades que se ma-
nifiestan en los distintos niveles de disfrute de los recursos necesarios para la supervivencia, y en
los niveles de participacion en el mercado de consumo, asi como en la vida politica y cultural. Y
los medios de comunicacion representan estas posibilidades con imdgenes negativas o positivas,
dramatizando la situacion de mujeres y hombres que carecen de recursos y estdn situados en zonas
de marginacion, o idealizando la vida de quienes pueden disponer de ellos e integran los grupos
acomodados.

Pues bien, suponemos que los medios y productos que manifiestan una mayor resistencia a la
representacién de la transformacién de las relaciones entre mujeres y hombres, muestran también
una mayor resistencia a dar cuenta de los problemas que afectan a mujeres y hombres que se en-
cuentran en situaciones de marginacion; mientras que aquellos medios que manifiestan mayor sen-
sibilidad a la representacion de la transformacion de las relaciones sociales entre mujeres y hom-
bres en los espacios domésticos. son también mis sensibles a los problemas que afectan a mujeres
y hombres que se encuentran en situaciones de marginacién.

Una hipdtesis similar nos proponemos probar en relacién con la variable edad y con la repre-
sentacién que hacen los medios de comunicacién del recambio generacional:

Suponemos que los medios y productos que manifiestan una mayor resistencia a la representa-
cion de la transformacion de las relaciones entre mujeres y hombres, y de los modelos de género,
muestran también mayor resistencia a dar cuenta de la situacion de las generaciones mds jovenes:
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Para realizar este andlisis s¢ ha elaborado una ficha que permite recoger de forma sistemdtica v
univoca los datos expliciios que proporcionan los periddicos sobre los rasgos de las y los protago-
nistas de guicnes hablan en las diferenies unidades, las actuaciones con que se les relaciona ¥ los
escenanios on los que se les enfoca, v los aspectos formales, como la cantidad de espacio gue se les
concede v la pdgina en que aparecen, asf como los tiulares, las ilustraciones y los texios, que cola-
boran a construir imdgenes posilivas o negativas de los modelos que representan.

Este andlisis se aplica a los ejemplares completos de Iy mucsira seleccionada. Los datos se re-
copilan en una base de datos ¥ se procesan mediante ¢l programa SPSS. Los resultades permiten
claborar una radiograffa de cdmo ha evolucienado [ atencidn que sc ha prestado y ¢l intamicnto
que s¢ ha hecho de mujeres ¥ hombres de distintas edades y condiciones sociales, pertenccienics a
distintos grupos sociales que ocupan o no posiciones jerirgquices o marginales, en cada peridgdico a
lo largo del periodo.

Tras este primer andlisis cuantitativo de los ejemplares que componen Lo muestra, se explorard
¢l resto de la coleceidn para situar los cambios méds notwbles detectados en la rdiografin en los in-
tervalos de los ejemplares seleccionados, y poder concluir un balance de la representacitn que ha
hecho cada periddico de las relaciones entre mujeres y hombres a lo largo del periodo. Ademils, se
reializard un andlisis comparativo enine ¢l conjunto de periddicos analizados.

Los resultados del andlisis de los textos periodisticos se podrin comparar, asi, con datos sobre
los cambios sociales: Ios textos informativos y publicitarios, con el contexto histGrco, A la vez, las
publicaciones podrdn utilizarse ya como fuente documental que proporcione nueva luz sobre las
transformaciones sociales del periodo, transformaciones que de este modo no se reducinin s6lo a
los ditoes econdmicos o socioldgicos convencionales, sino que comprenderin también el papel de-
sempefado por la prensa en las pervivencias y los cambios de las represemtaciones simbidlicas,

ESTRATEGIAS Y UTOPIAS ado gue nos encontramos en 1a fase de reco-
PARA OTRAS EXPLICACIONES gida y ratamicnto de datos, no podemos ex-
DE LA mi QuE tracr conclusiones ¥ menos definir lincas de
FOMENTEN ENES actuaciin. En lodo caso, s podemos afirmar
TRANSFORMACION que la critica al orden androcéntrico del dis-

curso académico mos proporciond oriterios
tedricos ¥ melodoldgions amplios para evitar incurrin en andlisis reduccionistas, y abordar la diver-
sidad contradictoria del repentorio de modelos y relaciones sociales que aparece en los medios de
Comunicacion,
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Desde que ¢n agosto de 1997 iniciara la experiencia de Mujeres en Red con la idea de intentar
utilizar la Intemet como espacio de intercambio de informacion sobre la silwacidn de las mujernes
en el mundo ha cambiade mucho mi perspectivi, Pasé del desconocimicnto casi tofal de las posi-
bilidadies di las TIC a lo experiencia practica del din a din imentando no agobiarme por el lermio-
rios précticamente desconoecido que tenia por delante, aprendi a crear una pdgina web para ineluir la
informaciin que yo consideraba esencial en aquel momento compartir, me enseiiaron i organizar
listas de distribuciin de informacidn por correo electronico, resulid imprescindible contactar en-
tonces con las mujeres Feministas -al menos con las que tenfa mds a mano- para intentar "enredar-
las" en el nueve espacio que se estaba creando. , . Leonor Taboada -pionera tambidn coma en lan-
tas obras cosas en vision de ka imponancia de las TIC para los movimientos sociales y el feminis-
mo- con quien compani los primeros pasos de Mujeres en Red o Victoria Senddn gue fue la pri-
mern de nuestrns “ledricas” feministas que apostd por compartic en la red un texio sobre feminis-
mio eriginal @ inddito 1} pamicipando, de manera imuitiva y sin ser conscientes por squel entonces
del valor del gesto, en la nueva manera de estar v vivir ln reflexion, las ideas v ¢l conocimiento en
la Internet a truviés de la creacidn de espacios en los que ¢sie conocimiemo se aporia de manera ge-
nerosa al “cerchro colective” en el que s¢ ha transformado la red, sin temor al “copyright”, en L li-
nea de o que Pekka Himanen, Gldsofo finkindés discipalo del socidlogo Manueel Castells, denomi-
narin I “ética hacker™ (2) y del movimiento social en defensa del software libre y el cddigo abier-
to simbolizado por el uso de Linux como sistema operalivo.

Empecé desde I practica haciendo comunicacion feminista en b red y sorprendiéndome cada
din de los miltiples posibilidades que la Internct nos ofrecia en este termitorio, i mi entender una de
las principales asignaturis pendientes de los movimientos feministas, Investigud posteriormente b
historia de las redes de mujeres en formato electrdnico (3} v para e¢llo fue imprescindible hocer un
recomido por la evolucidn de los movimientos sociales en Internet ¥ ver cdmo los grupos de muje-
Mes empezwron 4 poner en marcha estructuris para el apoyo del scceso de las mujeres a las TIC,
Recupené entonces los conceplos tedricos apremdidos en la Faculiad de Ciencias de la Informaciin
en Bellaterra.., jqué es comunicacidn?, jqué es informacion?, pouwdl es la diferencia entre comuni-
cacion ¢ informascidn y cwidl es la aportacitn de Tis Hamadas "nuevas teenslogias” al debate y a fa
prictica? Hace poco mds de un afio conoci y me incorporé a la campaiia del CRIS
{Communication Rights in the Information Society - Derechos de Comumicacion en la Sociedad
de la Informacidn} {4)... el movimiemao recogia el espiritu de Porio Alegre vy daba respucsta a la
necesidad por parte de algunos gripos sociales, entre ellos grupos gque trabajan en comunicacidn
con perspectiva de género y desarmollo social, de plantear la comunicacitn como un derecho fun-
damental en respuesta a la convocatoria de MNaciones Unidas de la Conferencin Mundial de la
Infosrmacion prevista para dickembre del 2003 con continuidad en Tiinez en el aio 2005,

Frente al concepto de informacian unidireccional se planten la necesidad de establiecer estructiu-
ras que nciliten la bidireceionalidad del medio, frente a la creacion de monopolios parm un control

(13 st s el Femvinismo de ka didforencia? - Una visin sy peesonsl, Victoria Sendin de Ledn betpofaas nodo S0 coplismie-
rosroilivigioria_sembon-femsnismn_de_la_diferencin bl

(20 “Ls drica del hacker y el cspiritn &2 la er de la informaciin” - Pekka Hemasen, Edisial Desting - 2001

(31 "L conveicadckn com aliads i redes de mugeres™, Momtsomal Boix. "El Yiape de los [slermastas. Ling sirsda de pd-
s o las Aueves iecnodogisc”. Genero y Comunicacion n® 3. Edvalo por AMECCE Yoresdn eloctnlasa;

Tt oo mmjeroweneod netfel_viaje_de_laa_smiormaies Bl
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Coalicidn de Mujeres Activas {WAC) que comenzaron en Nueva York hacia finales de 1991, si-
gubendo una serie de eventos que enfurecieron a ks mujeres en US, El drameitico, nacionalmente
televisado, examen de westigos HilbThomas (juicios); el juicio por violacion de William Kennedy
Smith y Mike Tyson v los batallas judiciales sobre los derechos de aborto. Todo ello contribuyd a
tener la sensacion de que em el momento de lis mujeres par lanzar una "visible y remarcable re-
sistencin” hacia lo social, sexual, econdmico, ¥ la politica de opresion y violencia. WAL ripida-
mente comenad @ atrmer a los media como s impolsase una accidn desputs una accidn vistble
Ochocientas mujeres s¢ asociaron en el primer afo, ¥y fueron aumentando la lista a lo lago de US
y Coniki. Muchos de estos sucesos iniciales fueron ganados por la altamente efectiva comunica-
cion v el sistema de trabajo en la red que WAC organizé inmediatamente. Fue decisivo en este sis-
tema la conexion telefbnica combinada con un acceso sdecuado al fax, al c-mail, ¥ a los coniactos
e Jos media, En este sentido, WAC fue una protoelectrdnica organizacion lemprana. Habiendo
motivado y organizado s muchas mujeres, WAC revigonizd el activismo feminista, y, en la US, per-
it uma pueva maners de contestacion respecto a los mdicionales Lerritonios feministas.”

MUJERES EN RED, UN ESPACIO n agosto de 1997 surge en Espafia Mujeres
COMUN VIRTUAL PARA LOS en Red (24) con el objetivo de crear un pun-
FEMINISMOS

o dhe encuentro en Intemet gue Facilite el in-
tercambio de informacidn, esiralegias ¥ con-
tactos entre los grupos de mujeres ¥ grupos feministas del mundo. El apoyo del Nodo 50 (25) un
servidor altiermativo espafiol que tiene como prioridad la contra-informacién y ¢l uso de Internet
como herramienta de comunicacion de la sociedad civil resulia crucial para el desarrcllo de este
espackr en espaiol pensade poras aglotinar recursos dispersos en Intemet sobre feminismo y péne-
ro. Organizada por lemas y paises Muoperes en Bed se consolida tras vanos aos de irnbijo en un
portal de referencia en el acceso a pricticamente todas ks web de mujeres del planeta, excluyendo
desde el argumentario idesldgico o todas s web que han proliferado en 1a red dedicadas a las mu-
Jeres v gque reprodocen en el mundo virual wodos los esterestipos que hemos combatido en los me-
dios de comunicocion rudicioniles que 1odavia consideran a las secciones de cocina, bellez v
mioda espacios bdsieos pora el éxite de una “publicacion femenina™,

JWamos a desaprovechar todas Tas posibilidades gque s redes electrdnicas nos ofrecen como
herrumienta de transformacikon social? Pocis oportunidades aparecen come la de estos momentos
pira empeear @ constrnr un mundo virtual mesos disciiminatorio para las mujeres, Pama cllo no
podemos estar en minorfa en el acoeso a las Nuevas Tecnologias, tenemaos que ser muchas, por lo
que desde of ciberfeminismo social aparece como prioritana la educacion lecnoldgica de las muje-
res y de hecho las cifras sobre la wtilizacion de Internet por parte de las mujeres v en aumento mo-
dificando el desequilibrio de i bulaneza con respecto i la presencia masculing en ¢l ciberespacio.

124 Sobie la experiencas & Muperes en Bed v s hastonis & las pedes die mapenes en Intemal: KV viale o b ftevmomies. D
aadreehn e pefmerm oo v deemndigilirs, editade por AMBCTE Cap. 1 "La comumicacnde emmio aleala; iejiendo modes de mi-

jores” puar Montsermal B, Bl lifeo pucds bajsess incpramente desle 1s web de Misjeres en Bed: hiapfaww mmjeresenced met
125y hinpafiteww nododorp
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http://www.nodo50.org/iiTiijeiesrecl/Lmuiioz-nuevas_teciiologias_y_poIitica.litinl

Es importante animar a ks jdvenes a aprender o controlar fas nuevas tecnologias de Iy comunica-
cidin ¥ de la informacion ofreciéndoles ocasiones de percibir al movimiento feminista tal cual es;
cada ver mas plobal, plural v opasionante” dice Nicol Meplton creadora desde Canadi de
"Cybersolidaires™ (27) una referencin ineludible pura Ia francofonin entre las webs que plantean
ing rellexion sobre [a uiilizncidn de las noevos lecnologias por pane de b mujeres con dossiers
de formacidn ¥ ciberactivismo feministe. En América Lating proliferan Ins redes v los sitios -
berfeministas, en Africa desde el sitio Famafrique (28) APC-mujeres coordina programas de for-
macidn al igual que en Asia. El ciberfeminismo socinl se extiende cada vez con mayor fuersa y
presencia. Diferentes niveles de accidn, diferentes grados de conocimiento teenobogico, diferentes
caminos que sin cmbargo son confluyentes. Al margen del sexo de quien esté detris de una firma,
mdis alld de gue un vandn aproveche [as posibilidodes vinuales de bs redes porn iravesticse, lo im-
ponante es que las politicas que se defiendan iengan estrategias feministas. El ciberfeminismo so-
cial se perfila cada vez méds como una interesante allernativa, Las mujeres hemos logrado constroir
mesiro propio termitorio en e red. No se trats de un termitonio exclusivo pero bemdos demaostrado ser
capaces de establecer nuestms propias reglas en este nueve medio dispitando -como revindica
Wilding- el espacio vinual al patriarcado.

EL CIBERFEMIMNISMO SE wiers lerminar mi intervencion retoimando
SUMA AL MOVIMIENTO uno de bos temas iniciales... os hablaba de la
DE SOFTWARE LIERE meva Slca en b red, de compartin recursos
y conocimientos, de Tacilitar el intercambio
e informopcion v de comunicacion, de potenciar la interaccidn de la sociedad civil a través de la
ereacidn de espacios de contra-informacion, de informacidn allernativa o de informacidn anlagoe-
nisti En estos momentos ya no resulia imprescindible tener conocimientos informidticos para que
cualgquier persona pueda convertirse en emisor y "colgar” en la Internet sus propias informaciones.
El desarrollo de programas de software libre lo estdin potenciando. La experiencia de Indymedia
{Independent Media Center) nacido en Seeatle como herramienta de expresion del movimiento cri-
e i la globalizacion e un epemplo cuya evolucion resultard especialmente interesante scguir.

En lo gue respecta al movimento feminista en Inernet a mediados de este afio ol grupo francés
“Pendlopes” incorpord el software libre en la edicidn de su web dando un giro importante en su es-
e v Mbosofia de trabago,

Mujeres en Red ha empezado también g utilizar Software Libre -concretamente el programa de
edicidn SPIP- con ¢l objetivo de facilitar la publicacidn en la red de aquellas mujeres que no nece-
surinmente tienen altos conocimientos técnicos v ha inaugurado un espacio de informacidn y for-
macitn denominado “Mujeres en Red por el Software Libre y no sexista” en el que ademds de apo-
war la utilizacion del 5L se hace hincapié en la necesidad de que éste no reprodueca el lenguaje se-
sista tradicional del Software Propictario (administrador, usuano, eic. ) ni en [08 propios (rognamas
ni en los manuabes de uso,

1271 higierwewoybersl il res copl
I3 it Bwoww, Famalnsgoe. orplfile/papeganie. il
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http://www.mttjeresenred.net/
http://www.nodo50.org/mujeresred/victoria_sendon.html
http://www.lavanguardia.es/web/200203
http://www.nodo50.org/ameco/el_viaje_de_las_internautas.html
http://www.comunica.org/cris/home_es.htm
http://www.itu.int/wsis/fr-es/basic/basic03.htm
http://www.thehacktivist.com/
http://www.sindominio.net/wh2001/
http://www.thing.net/%7Erdom/ecd/ecd.html
http://www.thing.net/%7Erdom/ecd/EDTECD.html

Entre las dliimas acciones: apoyvoe a la denuncia de la muerie de mujeres en Juarez
httpaffoww, geocities.comfpornuestrashijas/

ZAPATISTAS EN EL CIBERESPACIO
hitpeffaww.eco.utexas. edwHomepagesFaculiy/Cleaverfzapsincyber.iml

Drigital Zapatismo by Ricardo Dominguez
hitpforww, thing.net!% TErdomlecd/DigZap, himl

APC
hittpeffarw s apcorg

[
hitpafarww.ige.org

GREEN NET
httpfwww, gnape.org!

Oué es apc?
httpfwww.apc.orglespanolfabout/index. shiml

Miembros de APC
hitpeffarwsw ape.orglespanolfaboul/membersfindex.shiml

Saber mds de la historia de APC mujeres
hittpeffwww,apcorgfespanalfabout/programsfwomen.shiml

MNobo 50 exmiembro de APC en Espadia
httpaffwws nodod.org

Servidores en AMERICA LATINA...

Li Neta=Méxicn
hrpatfwwws lanetorgfmucvinetaIndex 3 shitml

Alainel-Eeuador
hupatfwwwalainel.ong

Libro Movimientos Sociales en la Red
hitpatiwwss alainet.org/publica’msred/

SOFTWAWER LIERE
Provecto GMLU/Linux - Filosoffa del provecio

hup:twww, gnu.org/philosophy/philosophy.cs.himl
Un servidor en ¢l Estado Espafiol: Sindominio
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http://www.geocities.com/pornuestrashijas/
http://www.eco.utexas.edu/Homepages/Faculty/Cleaver/zapsincyber.html
http://www.thing.net/%7Erdom/ecd/DigZap.html
http://www.apc.org
http://www.igc.org
http://www.gn.apc.org/
http://www.apc.org/espanol/about/index.shtml
http://www.apc.org/espanol/about/members/index.shtml
http://www.apc.org/espanol/about/programs/women.shtml
http://www.nodo50.org
http://www.laneta.org/nuevaneta/Index3.shtml
http://www.alainet.org
http://www.alainet.org/publica/msred/
http://www.gnu.org/philosophy/philosophy.es.html

hitpeffarww sindominio. net
HAKLABS EN ESTADD ESPANOL
hirpefforww.sindominio.net'wh2001/

CIBERFEMINISMOS

WHMSMatrix
hupeffsyex. ol

MANIFIESTO DE LA ZOREA MUTANTE
Wersidn originul:

hupefsyax. orpfvns'manifestohiml

Wersidn espaioln

henpeffwwwsestsdiosonline. netftextsv ns_matrix, himl

DOLL YORD

Daoll Yoko - mufieca Yoko -

E= una obra de Met An creada por Francesca de Rimini integrante de VNS Matrix

"Toda la historia es pornografia. Las guerras estan hechas por hombres que joden a sus hijas”.
hunpsffesw, thing net~doliyokofdol102e. him

miisica para la historia de Dol Yoko

hupsifwwrw.thing. nev~dollyoko/dollspace. ram

OBM
hitp:ifwww.obn.org

MANIFIESTO
Manifiesto 10 anti-thesis — Kassel 19497
hitp:fwww.obn.orgfreading_roommanifestoshmbant.himl

FAITH WILDING

Entre sus dltimos trabajos desde el grupo FourBoses
BioTech Sex and Gender Education Show

b ffwwow.cyberfeminism et SexCenBEdindex. himl

SUBROSA = Grupe en ¢l que participa Wilding
hipfhwesrw.cyberfeminism, netsubrosafindes. huml

CIBERFEMIMNISMO.NET - Wilding
hinpsffwsrw.cybedfeminism, nedfindes. himl
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http://www.apcwomen.org
http://www.mujeresenred.net
http://www.creatividadfeminista.org
http://www.penelopes.org/
http://www.cybersolidaires.org/
http://www.famafrique.org
http://www.indymedia.org
http://barcelona.indymedia.org
http://euskalherria.indymedia.org/
http://madrid.indymedia.org
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MERTXE ATZPURLUA

o5 medios de comunicacidn se han convertido en un ageme central en la actual confige-

raciin del sistema social como transmisor de valores y reflejo de una sociedsd comple-

ja. La funcidn social de transmisién de cultura, valores y formas de pensar y sentir que

en otro liempo descansaba fundementalmente en la familia ha dado paso a una nueva si-
acidn en la que los medios de comunicacidn, ¥ fundamentalmente bos audiovisuales para las ge-
METRCIONES MAds JOvenes, cjercen ese papel

D ahi la necesidad de que quicnes trabajumos en este campo tmemaos conciencia de este fac-
bor que atafic a idos los dmbitos de L sociedad y guoe, en el caso diel tratamients informativo de la
muuger, adguiere especinl iImpoancia,

El valor gue damos & ung u otra nodicis no o un valor neutns v, aundgue en las dltimas décadas
la posicitn de la mujer ha ido ganando termeno en ol dmbito de su representacién ¢n los medios de
comunicacion, s ciero también que gueda todavin mucho trecho por recorrer a b hora de estable-
cer un tratamiento equitative en la representacion de ambos géneros,

Basta contrur la atencidn en un aspecto conio es el de las personas protagonistas de o sctualidad
informativa: las apanciones de hombees son mayoritaras frente o una escisn represcnlacion de
muperes en agquellos dgmbitos informativos considersdos tradicionalmente como “imporontes” v
que hacen referencia a los esferas del mundo politico, el ccondimico y ¢l deportive. En aguellas
secciones considerados trndicionalmente como “secundanias” {sociedad, cultura) es donde ¢ dese-
quilibrie entre wnbos géneros en menor ¥ és mds normal [a presescia de b moger comeo protago-
nista de una noticia, Este simple detalle es suficiente para detectar que la eterna divisidn entre la
idennficacion del dmbilo pablico como masculine v el dambit privado como femening s¢ mantic-
ne en toda su vigencia a pesar de (odos los avances experimentidos.

Felizmente, creo que asistimes a un cambio también en los intereses ¥ en la demanda de las y
los lectores gue buscan ya algo mis que la politica v Ia economin en la prensa escrita. Los lemas
considerados hasia hora como “menores”, mids cotidianos, y gue constituyen el din a dia, estdn pa-
nando terreno en el inenés de la cindadania v quizi esie cambio de intereses pueda promover Lum-
bidn una inversidn de la situscidn respecto a la presencia de la mujer en los medios de comunica-
ciiin.

Es obvio que la mejor fdrmula para Hegar a un periodismo que informe desde una dptica igua-
litaria ¥ sensible a los diversos dmbibos de la vida pablica ¥ privada cs que quicses trabajan en los
medios de comunicacion sean conscienies de cuidl es la situacion que hay que superar en lo refe-
renie al sexismo en las informaciones. Esto, sin embargo, regquiere de un esToerzo constante de au-
toandlisis y alerta, porgue de alguna forma la gran mayorfa de quienes nos dedicamos a la infor-
macidn hemos nacido v nos hemos educado experimentando diversas formas de sexismo comdo
algo que entraba dentro de la normilidad secial.

Cierto es también que la linea editorial marcada desde la direccidn periodistica de un medio de
comunicacion determing sus contenidos v, en este sentido, el posicionumienta o la preocapscicn
gue ¢l equipo directivo de un medio mantenga respecto a esta cuestion seri determinante en lo que
lucgo se iraslkade a su piblico lector, oyente o espectadior,

Ex Kigico pensar que la presencia de mujeres en puestos de direcciin o jefaturas de seccidn don-
de, finalmente, se deciden los femiticas v el orden de presemtacion de las noticias, infloye cunbién
en que desde el medio se raslade una mirada diferente sobee In realidad informartiva.
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JULIO IBARRA

LA RUTIMNA DIARLA. a ruting diaria supose una lochs contramelog
INFLUENCIA EN EL cuindo de un programa en directo se reficre,
PRODUCTO FINAL y s el caso de un informativo.

En Euskil Telebista no existe liboo de es-

tile, no hay wng onentacion determinada

que acote el lenguaje de quien ¢labora la nodicia y ello supone que la apuesta por un lenguije no se-
xista queda a expensas de la voluntad, de la conciencia, del posicionamicnto de coda profesional.

La clave en primer lugar es esa, la disposicidn a abordar la informacidn desde parimetros de
consciencia del problema, y despucs llega la capacidad de asumir ¢l plus de trabajo que elio supo-
e a memsdo.

La educacidn y la prictica de muchos afios nos Hevan a utilizar una forma de expresarmos gue
o i reparado en la necesidad de wtilizar un lenguaje méds justo, y mucho menos de hscer una
apuesta por la discriminacidn positiva hacia cobectivos desfavorecidos como es el de lns mugjeres,

Un plus de irabajo derivado de Ia necesidad de ir anulando esos esquemas aulomilicos para in-
coporar odros en clave de lenguaje no sexista pero no sélo en bo que concieme al lenguaje verbal o
escrito sino en lo que se refiere también al lenguaje visoal.

Supongamos que vamos o hacer un reportaje sobre lainfancia y acudimaos a un pargque pablico,
Lo mis sencillo y prictice, tenicndo en cuenta que como decia trabajumos contrameloj y debemos
apurar ¢l tiempo lo mdximo posible, es coper unos planos de los nifios y nifios sin mayor conside-
racidn pero segurmente si asi b hacemos veremos cdma la mayoria esté@n en compaiiia de sus ma-
dres, de alguna empleada quee les cuida, ete, Con lo cual |ln imagen que ransmilimos en un repor-
taje de un minuto, aungue sea de modo involuntano, reproduce los esquemas que prefendemos
combatir, Selucidn, damos unas vuchas por la zona hasta conseguir planos también de hombres
cuidando o su descendencin, Y a los lestimonios de una madre afadimos los de un padee equili-
brando el reportaje. El tiempo juega en nuesira contra, no tenemos obligacion, quercmos, como
cualguier persona terminar cuanto antes ¢l wabajo, en definitiva que ¢l esfoerzo preciss a menudo
uns coneienciacion que roea la militancia,

LENGUAJE SEXISTA xiste y ademds existied durante mucho tiem-
P paesio gque el propio colectivo de mujeres
e Liere claro en su conjunto By necesidad de
bugcar femulas aliernativas, Son mechas
las voces que reclaman la potencialidad del masculino como neutro dando importancia a otros &m-
bitos de la comunicacidn coma la seleccidn de temas o la inclusion de la mujer en hechos noticia-
bles (ue no sean los lipicos estereotipos, Mi opinidn personal < que sin caer en una seeracion ri-
dicula, es positivo Torear el lenguaje medinnie genéricos lipo ciodadania versus ciudadano o mar-
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cando la pluralidad tipo los nifios v los nifias pam que quiencs actian a modo de receplores/recep-
toras del mensaje capten el gesto v lo hagan suyao,

Esor par 1o que respecta al lenguaje oml y escrito, por lo que respecta al visual ya he expuesto
cudil puede ser la vin v luego queda un conceplo mids global gue es ¢l de la linea editorial que ¢l
[PrOErAmG quiers marcar.

Mo es 1o mismo dar pleno protagonisma al Dia Internacional de I Mujer abriendo inforinativo
g colando [a noticia como un breve a mitad de desamollo. Como no es lo misme equiparar ¢l Dia
Internacional de o Mujer ol DM intemacional contra la Diabetes, ni es lo mismo reducir 8 una
enestiin de orden piblico el conflicio del Alarde de Irun y Hondarribia cuando subyace una nega-
ciin de derechos lundamemales,

Hacer exa apuesia tiene sus riesgos mixime en un medio pablico fiscalizado por unos panidos
paoliticos que no tienen la valentin de posicionarse shiertamente por miedo a perder votos,

El tinico resquicio profesional es aferrarse a los dictimenes de los Tribunales, porque es una
cuestiin de justicia social... sigue siendo pees una cuestién de militancia.
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NEREA AZURMENDI

INMFLUENCIA DE LAS RUTINAS adka ver mds, lo poncipal matena prama que
m:m;"“““m utilizamos fas y los periodistos para cons-

Lruir la "realidad informativa” o o que guie-
W ::Hi-ﬁl“m ran aque Muere es Faoinformacion que nos lega
INFLUYEN EN LA a medio cocer: notas, informes, ruedas de
REPRESENTACION QUE LOS prensa... Mediante las oficinas de prensa v
SEXOS TIEMEN EN EL AMBITO comumcseion no hs hecho mis que acen-
DE LA INFORMACION warse I tendencia de las fuentes privadas y

publicas para emitir procesada b informa-
cidhn, ¥ anle esa situackon, las v los periodistas somos bsstiode acriticos; es decin, en cierta medida
s ha convertido en nuestra rutina de irabago, Este hecho influye en muchos dmbitos —una in-
Muenci, ademds, que debera promover una profusds rellexion sobre nuestra profesidn—, inclusoe
en los problemas refendos o ln representacion del sexo, Puesto que nos estamos convirtiendo en
persoans inlermiediarias sin apenas influencia en la cadena de rransmision —la mayorta de las ve-
ces nuestra principal intervencion se limita o preferr chertss Tuentes en detrimento de oanms, segiin
los compromizos que cada cual tiene y. sobre todo, a los medios de que dispone—, damos por bue-
no bo que "recibimos®, sin pasardo por ¢l cedizo critico, Por consiguiente, a menudo actuamos del
miksmo modo con respecto o la representacion de los sexos; actuamos por mimetismo a la tenden-
cia de 1a fuente, sin hacer aporaciones particulares salvo las testimoniales. As{ pues, las deficicn-
cias que tenemos en dicho campo no son sino el reflejo de un problema mds amplio. Si queremos
una respoests concreta, he aqui una: si, la rutina —es decir, Ia ruting egquivocada mencionada ante-
riormente— tiene una enorme inflluencia en el dmbato que estamos irdandao,

ZUTILIZAMOS UN LENGUAJE rabajar en cuskera, al menos apareniemente,
SEXISTA EN LOS MEDIDS? mitiga un poco el problema, En la medida
LPODEMOS TOMAR EL en que la marca de pénero es menor que en
MASCULING COMO NEUTRO? castellano, es mis sencille solventar el pro-

LTE PARECE CORRECTO

blema; han de tomarse menos medidas co-
DEBATIR ESTE TEMA EN LAS

REDACCIOMES? 2COMO SE LO rrectoras, Dicha supuesta “lacilidad®, sin
TOMA LA GEMTE DE TU MEDIO embarge, refleja la verdadera dimensidn del
DE DIFUSIIONT QUE problema, De hecho, en mi opinidn ¢l ma-
IMPORTANCIA TIEME EL USD yor problema no es cumplic las minimas
DEL LENGUAJE SEXISTA? normas de la endencia politicamente co-
iQUE MEDIDAS CORRECTORAS rrecta v quedarse contentos con ello, Repetir
TE PARECEN LAS MAS constaniemente “vascos ¥ vascas” o “hom-
ADECUADAS?

bres v mugeres™ no soluciona el problema,
Por el contrario, ¢ hecho de justificarse
cumplicndo las minimas condiciones formales, puede Nlevamos a ocultar el verdadero problema.
El problema, de hecho, es conceptual, y mo sélo formal, Me parcce bien utilizar ambos géneros,
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pero muchas veces también obstaculiza o eficacia de la comunicacién, sobre todo en los medios
de difusidn, Puestos o clegin, prefenria que oungue ¢l masculine se tomara come neutro, las apor-
taciones y o realidad de s mujeres se trabajaran desde un punio de vista mis comecto, Es decir,
e pareee mas prave el sexism gque aparece ol acercimos a la noticia gque ¢l simple problema for-
mal, puesio gque me parcee mucho mds peliprosa ln mentalided sexista que el lenpusje sexisti.
Respecto a ks medidas para aclorar ln coestion, mencionaria dos, ademds de las normas generales
gue se deberian tomar en todos los campos: [a formacidn de Ins ¥ los periodistas y los recursos
ajustados o laorealicad de los medios de difusion, Sin olvider la educacion hisica, i aniversidad —
las Denliades de periodismo— deberia hacer un esfuerzo extra para formar en dicha coestisn o bos
Tutwros y foturas periodisias, Y por abora, al menos, no be percibido nada de esio, Dirda lo mismo
geenca de [os recursos, Los y s peniodisias necesitamos de hermimientas dispuestas por personas
experias lngilistas, siogueremos empezar o solucionar el problems sin comeler grandes equivoc-
Chnes.

LA SITUACION EN LOS n mi opinidn, ¢l medio de comunicacian en
MEDIOS DE DIFUSION el que trabajo, desde muchos punios de vis-
PROPIOS : B

i1, o5 una excepeitn, De hecho, las mujeres

SOIMIOS MEyoria en cuanio o ndmers se refie-
re, ¥ las respainsables —i responsable de redaccion, yo misma y |a compabers gque se responsabi-
T e Ia pestion— también somos mujeres. Esto, sin lugar o dodas, influye tanio en los conteni-
dos el producto como en el Iramiento de los wemas, Mo irabajamos desde ¢l punto de vista mili-
B, pero come conocemos bien la sitwacion, s vivencias, los inereses v los problemas de las
mujeres, dirfa gque ejercemos una cieda “discriminacion positiva™ —muchas veces inconscienle-
menie-—. Lo mujer enfocn desde puntos de visia diferentes muchaos iemas, v en una redaceiin don-
i lns mujeres son mayoris —ianto en el irnbajo como en las condiciones y relaciones laborales—
s e not, Me parcee que tan impontanie como que haya una mujer en la Direccidn es que haya
ure presencia equilibrsda de mojeres v hombres en la redaceidn; al menos =i en Direcciin no se
tene una fendencia auloniana gue mitgue las aportaciones y criterios de las demds personas, Y si
esto Foern asi v acwrmear un mejpor ratomients de nomojer, b solecidn me parecerin mis inacepta-
ble gue el problem..,

Sin embargo, esu sibwacion particular que schacarin o lo casualidad oo modilica en absoluto la
situacion generl, Mo hay mids que ljarse en la mayorfa de los medios de difusidn del entorme para
darse cuenia de chmo estin las cosas, Ademds, quisiera recalcar otrd punlo que twmbién afecta a
nuestro maedio, Muchas de lis decisiones gue s¢ toman en un medio comesponden a la redaccidn, y
iz6 debido @ ello que sea importante gque s mujeres engan cida vee mayor presencia, ya sei en las
redacciones como en los cargos de responsabilidad adjuntos a la redaccidin. A pesar de que el va-
cho existente e este panto es graode, me parece mocho mayor y decisiva la ausencia de mujeres en
Ios verdaderos niveles de mando de los medios —consejos de administracién y altos carpos de pes-
o= En delinitiva, ex este @l nivel en el gue se woman las gramdes decisiones estralégicas que
afectan al trabajo diarie y o las condiciones laborales, y dirfa que ahi apenas hay mujeres. En pe-
neral, s empresas psochadas a la comunicacion son empresas dingidas por hombres, Las redac-
ciones pueden afadir remiendos, pero de ninguna manera soluctonarin ¢l problema.
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RESPOMNSABILIDADES I trabajo del o de la periodista tiene unas ci-

FAMILIARES. ;COMO AFECTAN mcteristicas concretas, propias. Un medio
ﬁ ;"'m“ JERES A “"“m‘“i“ e tlirl.-l_-'iiﬁll RO e5 r:_ujm de ahorros o una
HOGAR AL AVAMCE venianilla de funcionario con un determina-
PROFESIOMAL? ;CUAL ES LA da horanie, 5i e has demorado mas de lo
SITUACION EN TU MEDIO? previsto eseribicndo un texto para el dis si-
{QUE MODIFICARIAS PARA guiente y tienes que iren busca de bos nifios
PROMOVER LA IGUALDAD EN o niflas, no puedes dejar Ia hoja sin lenar. Si

sugede algo en lo gue estis rabajando o en
o que sucles trabajar habilualmente, i I
persona 4 la que vas a cnirevisiar e cita a
una howi que no te viene bien, si fulano ha Tjado T roeds de prensa o una hosa inconveniente,.. no
pucdes pedir a la actualidad que sc acopbe & s necesidades, [ Chdmio se puede solucionar esio? En
mi opinidn, en los medios de difusidn no hay soluciones adecuadas. AhT también son posibles los
remicndos, por supucsio, Hay puestos de irabajo mis comodos que otros respecto al horario v a las
condiciones laborales, ¥ muchas mujeres ven en dichos puesios by solucidn, es algo que vemos o
dianio en lus redacciones. Enesie tema lambién diferenciaria dos niveles, Por un Bubo, estdn guie-
nes han conseguidoe cierto nivel ¥ una actividad periodistica semi libre. Estas personas tienen mds
posibilidades para ajustar ¢l horario a sus necesidades, pero son I minoria. La mayona tienen
puecstos de irabajo de nivel bajo que se ajustan a dichas condiciones, giee ofrecen pocas posibilida-
des de progresar, 5 se gquicren manicner las mencionadas condiciones laborales, Hay, ademds, un
prejuicio equivecado sobre las seeciones, gque limita los "buenos™ y "series” a la politice, [ econo-
mi v, en general, a los campos relacionados con la sutoridad, menospreciands las secciones de so-
ciedad, culiurn o las que pudieran tener mds Nexibilidad debido al borars, En mi opinidn, seri
muy imporiante dejor a un lado dichos prejuicios, puesto que influyen en la promoesidn y camrera
profesional del ¥ de la periodisia,

Y quisiera mencionar oire punts: las precanias condiciones laboniles existentes en el periodis-
. Los salorios son bajos —esto dificulia macho. por ejemplo, optar por la jomada redocida o
contratir 4 alguien gque pudiern ayudar-—, hay machos contratos que o son miis gque basur, b se-
guridad es muy baja, hay que dedicar muchas horas,.,

Ademds de estos factores, que se pueden v deben solucionar, en mi opinidn ¢l periodismo tiens
muchas caracterfsticas dificiles de modificar,

En lo que respecta a nuestrg medio de difusidn, el hecho de ser una publicacidn semanal da mu-
cha Nexibilidad al trabajo de periodisia, ¥ en el horario ambién enemos Nexibilidad, Somos seis
periodisias, v odas v iodos enemos horarios diferemies —mujeres v hombres—, puesio que asi o
hemos convenidao, ajustacdo a s necesidades de cada cual, Sin embargo, esto me pareceria may di-
ficil en un medio que tenga I presion del dia o din, En suestro medio, en coalquier caso, Las res-
ponsabilidades para con los nifios-nifas afectan de igual modo —ambién estoes una cosumlidad—
tante a hombres como a mujeres, ¥ hay que aceptar gue en el gobicro de una redaccion a menudo
s¢ comvierien en problemas, sobre odo cuando surgen imprevisios, ; Soluckones al problema? En
nuestre case la solucidn ha sido la Aexibilidad hosaria, pero, tal v como be sefialado, asi como
nuestra periedicidad ¥ nuestras caracteristicas nos o permiten, on odros easos puede ser imposible.
También nos hemos dado cuenta de otra cosa. Siendo nuestros hornos Mexibles, los "padnes” gue
tenemos en ba redaccidn foman muchas responsabi lidades para-con los ijos ¢ hijas, paesto que sus
parejas no tienen csta posibilidad en sus respectivias profesiones. Desde un punto de vista prictico,
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ay una batalla in fin por los Derechos Humanos, por el respeto, por la consideracidn;

ung lucha por la dignidad de las personas. Podemos hablar de inmignimtes, o de indige-

mwas, inclieso de lox seres gue habitan ese mundo que Washingion ha calificado como Eje

dkel Mal: también de las personas del denominmdo Tercer Mundo. condenndas a la maser-
e por padecer enfermedades curables en nuestro Primer Mundo, Siempre hemos sahido que en
cida una de esas exclusiones, [a mujer siempre vive un peldafo mes abajo, 0 veces en s cata-
cumbas del burka, en ocasiones siende esclava de bos esclivos, En los albores del siglo XX hemos
de contemplar el mundo global, no para condescender con los avances gue hemos logrado en ésta
parie de Europa, ampoco para subrayar lo bien gque vivimos agui y reprochamaos sobre lo mucho
que mos quejamos, Mo, hemos de obserar los avances, leer os matices del progreso, aunar esfiser-
wos mutuos en B lucha por bn igualdad efectiva para tisr entee todos ¥ todas del cammo que laminne-
mices digmidad, Una palabra lominosa que alumbre una noeva humanidacl,

En un foro como exte, donde las persons gue hemos sido convocadas podemas sefialar lns pie-
dras de los caminos venideros en lis gue no deberemos fropeeir, cuanlo mas [as vieas trampas del
pasado en las que o debemos volver o caer, quiere resaltar o bisgueda del matiz, el descubri-
miento de lns espinas que clavadis en fa piel social hacen o difio gque puede v debe ser evitado,
Como decia Flaubert, "el gris pilido es el mids dificl de representar, El blanco y el negro son colo-
res que no tienen problemas”,

Enticndo gise en este encuentr universitana sobee "Sexo, Género v Medios de Comunicicidn,
Realidades, estrategins, utopins™ es precisamente ¢f gris palido el color que, entre otres, se quicne
obtener. Son muchas las cuestiones y lis paotas planteadas por la directora de este ciclo de pala-
bras, Mati Abril, del Departamento de Periodisma de la UPV/EHU, todas de un gran inenés: edmo
afectan rulinas ¥ valores a la representacion de los sexos en el universo informdive, odmo se reci-
be ln wilizacion del femenino entre la gente del medio en el gue trabajamos. cdmo afecta a la pro-
mocidn laboral de las periodistas el hecho de que asumen un mayor compromiso doméstico y fa-
miliar gque los hombres. Es sabido que las v los perodistas vamos por la vida siempre cargados de
muchis preguntas ¥ pocos respuestas. Al menos hoy promete poner sobre In mesa algunns res-
puesLas,

A pesar de los mochos afos de politicas cuyo objetivo pancipal ha sido L eliminacidn de 1a dis-
eriminscidn contr Iy mujer en (odas las sociedades, esto diseriminmeion sipue estando presente en
I diversos aspectos de la vida de las mojeres, sibien podemos aficmas quee cn los dltimos 25 afos
nuestry sociedsd s mis jusia y menes discriminmona con s mujeres. Abordando el dltime tema
planteado como posible pars esta jomada, el cdme aleca a L promecidn leboral de las pertodisias
el hecho de que asumis un mayor compromizo doméstics v Tumiliar goe los hombres, me limite a
recoger | opise veo i mi alrededon.

Esid eb tema de la matemicdad en cuanto a las bajas, el mayor coidado de los nifios ¥ nifas. lo
que afecia sin duda, ¥ mucho, a i actividodes que s mujeres realizom duante la moyor pare de
su vida, Se constata, en efecio, gue ¢l porcentaje de mujeres goe guedan en ¢l logar en la pobla-
cidn femening aumente con ¢l nimera de hijos ¢ hijns. Hay wnos dates revelsdores, que apota la
Diecana de la Faculiad de Ciencias Econdmicas y Empresarinles de Iy Universidad Complutense de
Madrid, Teresa Lapez: "5 se considera a las mujeres esropeas de entre 25 v 39 adios, apenas ¢l 6%
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de lis mujeres sin hijos qoeds en el hogar frente all 36% de madres de en hijo menor de 5 afos v
frente al 32% obe fas que tenen al menos dos hijos de baja edad®,

Chra mzon gue frema b incorporacion de la muger al irsbigo remonerado v que mantiene a nivel
global Ia dominacidn masculing ¢ denva del reparto doméstico del trabago, va que ls mujenes
cfectiam gran pane de cse tpo de mreas, En Francia, wno de los paises mads avancados, L mujenes
asumen ¢l B de la produceidn doméstica, Segin el socidlogo Jean-Clavde Kauliman, s voelve
a instalar la desigualdad en el repario de las lareas, o pesar del deseo contrano expuesto por los dos
conyuges, sobre iodo en lo que respecta o la ropa, donde In diferencin de memoria histdrica esti
mids marcada. Solo el 2% de los bombees que vive en pareja planchan, Otra historia es cuando vi-
ven solos, entonces L plancha no Gene ningdn secreto para ellos®,

Tengamos ademdis en coenta el irbajo a Bempo parcial imayoritariamente, no o obvidemos, en
subempleos de baji calegoria v reminerscicn ), También estd ¢l paro de los mujeres, que en Espadin
e3¢l doble de Ia tisa de paro de los hombres, Sin dejar de mencioaiar olros “lemitorios femeninos,
cuales son el cuidado de personas familiares ancianas o enfermas. La lista de las distintas expe-
riencias vitales de discriminacidn son mds amplias, pero Estas que cilo son uns maestn de la desi-
gualdad en sociedsdes gue como la nuestra son consideradas "avimzadas”™, Todo fo cual ne produ-
ce un reconocimiento social, Al contrario, esas desigualdades sindan a s mujeres en espacios de
subordinacidn v humillacidn, a la ver que provocan encima un efecto perverso en el senoe de ma-
chis hogares, demasiados, domde 52 estd maliratando, cosificandos v asesimumlo o mujeres hasta el
puntc de constituir grove problema de alrma v angustn social gue debe recibar un imtamicnto
s global v pluridisciplingr por parte de instituciones, colectivos académicos v sociles, por par-
i de foddos y todas,

I explicar la desigual posicitn de la mujer en el mercado de trabajo, las ¥ los analistas no

estiin de acuerdo en el énfasis que se ha de poner en b discriminacidn basada en ¢l pues-

1o de trabajo, por una pare. ¥ cudinlo, por otra, en la mayor cantidad de cuidados (para

nifios ¥ nifias v personas adultas dependientes) y labores domésticas que las mujeres re-
alizan. La catedritica inglesa de Politica Social, Jane Lewis lamenta que la legislacian sobre igual-
dad tuvo sus mértos, si bien en ningin lugar del mundo ha alcanzado sus ohjctivos. “De hecho, en
Suecia, donde la panticipacion de fas mujeres en el mercado laboral v sus indices salariales s acer-
can imsis & los de los hiombres, no existe ninguna legislacion formal sobre ipoabdsd”.

Contrn el mundo obscuro y confuso, contra el mundo de o invisible, existe ya un sdagio erista-
linoy: "sobo existe agquello que s¢ nombra®, agquello que tiene un nombre, aquello de lo gue es posi-
ble hablar, Desde que nacemas, existe un uso determinado del lenguaje que nos puede conducir a
un lado u obro, desaprovechando ¢l amplio cavdal de fas dimensiones potenciales del ser humizno.
El lenguaje hace que exista una relacion entre ¢l pensamiento ¥ I realided. Siacedimos a los este-
reclipos masculings ¥ femenings, convendndis conmigo que sioa lo femenins se le ha endosado pa-
Inbras como lernura, somision, inteicidn, inestabilidad, miedo o frivolided: a 1o mascolinge se be re-
conoce dominio, valemia, dinamismo, agresividad o autocontrol. Ahi esid una parte del pensar,
sentir ¥ actuar de nuestra sociedad, Por eso hemos de buscar un modelo que sea vilido universal-
mente, no para homogeneizar a hombres v mujeres, mi para hacer seres estindar, pero sin encorse-
tar, y sobre todo sin discriminr,
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Sepin reflejo un estadio europee tulado "Bofocande el génere en TV, publicado por
Ermakunde en diciembre del afo 200, los gque dingen los progeamas aflinman, con frecoencit, que
resulia dificil encontrar partacipinies mujeres ¥ convencerlas pum que aparescan en televasion, Mix
cuatro aios de experiencin en Canal Bizkaia, me lleva & ssegurar que en algunas scasiones. Las mu-
Jeres necesiton v planieamiento diferente al de los bombres, v gue es respossalsilicad de los equi-
pos de los programas buscar majercs de forma mis activa, pensando de una manera mds coheren-
e ¥ lundameniada, hoaciendo mds homda v atrsctiva la oferia televisiva,

En algunas ccasiones me he encomtrade con profesoras de universidad que decidieron hace
nicmpes neesalic en medio de comuniceacn algums, Su planteamiento contrarmestaba el afiin de pro-
Gagodismo, sin mis, Por otra parte, hay mujeres gue manifiestan algin recelo anie la presencia de
hombees socialmente bien consideraclos, Piensan que mo van a poder brillar & su aliea, O gue sien-
gen bemdr o mo ener e tempo sulficiene para desarrollar su discurse, Todos ellas son mujeres gue
cuando vencen el lemor a situarse delante de vna chmara de televisidn por vez primera esiin muy
por encima de bo que ellas esperaban, Hay que afadir que los hombees aceplan mds rdpidamente la
invilacidn a pariicipar en los programas de ieriulia o debale, en los gue acaparan un mayor tieapo,
a pesar de gque el estercotipo otorga a bs mujeres b charlmaneria. Quizd somos més imonscienes,
Quizi cllas se exigen mds. Pamicularmente piciso que si los hombres hiscemos en ocasiones el ri-
chiculo en iebevisian, ofreciendo Ba talla de nuestros conocimientos, pero wnbidén nucstmn mediocrni-
dhacl, por qué las mujeres van a ser menos, guicn las puede privar de ese derecho, por qué pensar lns
cosas eon tania seriedd, siellos se las omun mds o la ligera,

Hay ocasiones en las que cuesia mas encontrar una mijer, coma en una terulia que hicimos so-
bre Ciencia ¥ Teenologia, pero entre los hombres recomendados siempre habrd quien 1 hable de
una colega. Se puede tardar mdis iempo, pero siempre merece la pena, Tener presente esa presen-
chi de la mujer redunda en benelicio del programa, ya que no incides en el desequilibrio que de-
nuncinmos v, ademas, obticnes un producto elevisivo de mayor calidad, de @l munera gue los
hombees v mujeres goe ven el progroma se sienten mejor representados y obdiens un universo mis
amplio de respuestas,

Mo fengo por morma intermamipir ol genle que paricipa en mis progrmss, sean hombees o mu-
Jeres, pero o me extraid cunndo en el estudio publicado por Emakunde, en las welevisiones eur-
peas s constatn gque s mujeres son interrumpidas con mis recuenci por los conductores del
PrOErmm, o gque esperan s o de maners mds educada, o goe bos hombres son invitados 3 ha-
blar con mis frecoencia, a la vee que su discurso es mids prodongsdo y gue comienzan a hablar, los
Bambees, sin que sean preguntadias,

n o Terulia gue acemos bos midreoles en Canal Bizkaia trato de atender algunas de las

cuestiones que hoy nos ocupan, Soyv de bos que o uiliza el masculine como genérico,

En ocasiones dispongo de los dos génems gramaticales, ratando de mo cacr, por ejemplo

en aquel viepo emor, de tal madseri que en vez de referirme a Tlos padres de los alum-
nos”, intento decirlo de otra forma, algo asi como "los padres v 1as madres del alumnado”. Y he de
ascgurar gue no s me hace ni pesado ni repetitivo, En ese sentido recomiendo el folieto publicacdo
por Emakunde, titulsdo "El lenguaje, mis que palabras. Propuesias pars un uso no sexista del len-
puaje”, editado desde junio de 2000,
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ecmagdgico o absurde —segin se preficra parccer mds o menos pedanie— serfa presentar
este ciclo como un debate para dilucidar si, por fin, se ha logrado la plena integracidn de
la vager en el universo informative. Una péndida de ticmpo o una excusa para un en-
cucnire universitano con comida incluida, toda vez que el solo hecho de reanimaos aqui’,
e organizar esie simposio, demscsin de parida gue mo lo hemos conseguido, Que o sexo sun no
conslituye una men ¥ necesaria diferencia bioldgica; o es iodavia también socisl v laboral.

Volvemos a hablar de hombres v mujeres, de varones prepotenies v hembras discriminadas, de
miachos insensibles y minas ignordas, Ciertamente, deben de guedar pocas especies 1an aburri-
das coma [ human: an acomodads sobre los lomaos encuadernados de L Historia, y con tan po-
cas ganas de moverse para cambiar, siquicra unos pocos grados, de perspectiva, Y a la cabeza de
semejante inmovilismo, despuntan los medios de comunicacion en cuanto gue espejos de L socie-
dad, pero, sobre todo, por idicsinerasia, Lievados por la urgencia de renovarse cada dia, cadn hora,
cada quince minutos, echan mano de funcionales nutinas, de pricticos eletipos ¥ de agendas de te-
KEfonos, en vez de reflexionar v enfocar bz actualidad, o como un hecho consumado, Sino como
una realidad mutable y. sobre wodo, mejorable,

Enciends [a televisidn y me estremece el oo hinchado de uns seiiors, no distingo si por los he-
matomas que le ha esculpido ¢l marido o por las ligrimas que enjugan su desgracia. Abro ¢l perid-
dico v adivino los huesos de una nifia bajo una raguitica minifalda, Sintonizo una emisora de radio
¥ me cuentan que ¢l empresanio que contrate a una parada verd compensado su ‘altruismo’ con un
temmdor descuento en su proxima declamciin o Haciendin, La presencia femenina en los medios de
comrinicackon sague esposadi m i sesgado inventono de lemas v WopEcos que. seaso sin prelender-
li, relegan a la maujer & un dimbito colindame al de las personas discapacitadas. Como si mcer em-
bra conllevara pecesariamente uie serie de lmitaciones v ams dignas de compasidn ¥ de compen-
sacion, Las desgracias, los sucesos, los crimenes resulian mis cruenlos v noticiables i entre las
victimas liguran embarazadas, jdvenes o ancianas. A o pena de ser mujeres, se les suma alvora ot

Cuanco el género femenino aparece on los mass media’ como protagonisia colectivo de achea-
lidad, ko hace, de Fosma predominasie, en situaciones gque rellejan o demancian las injusticias gue
padece, anuncian cienas meporas en su siluaciin o comparan su estado oon ¢l opuesio masculino:
maltrato, aywdas para visdis, madees solieras, desempleadis: tasas de inscripcion universitaria, 5i
s irafa de informaciones dingidas a cllas, se reiterarin los problemis de menopaisia v de callos en
asunio e salwd; regimenes y anticrmogas en materia de estélica; seduccidn y orgasmos fingidos en
el dmibito sexual. Y en los pocos momentos en que cobra noanbre y apellidos serd para destacar su
triunio por haber superado su hindicap de mujer v legado o directiva de una multinacional, astro-
nauka o al pimero une de su promocidn. Ella sigue siendo noticia, en deflinitiva, porque es hembes,
perrgue ConsuYe una excepoiin entre su especie, porgue lo ha logrado pese a no ser ponsdora de
RIREUN CTOmsoana Y,

Fomentar la igualdad wo requicre destacar cudnias parlameniarias se sienian en un bemiciclo;
conar que, por veE primeni, wm seiorn ha sido nombeads rectora o revelur que a5 nifas superan a
hos mifios en b escoeka porguee su cerchro estd mejor disefndo. Por este caming informativo se fe-
ga o I piedod. pero no a by integracidn. S6ko o estaremos plenamente coando todos estos femss
dejen de merecer litulares, coando ya no sen necesario recordar las potencialidades Femeninas por-






Ademds de las inercias sexistas de quicnes ocupan hoy ln direceidn de los medios y designan a
sus releves, son bis obligiciones laborales del bogar las que deben reciclarse y repaninse equitati-
vameme enlre padres y madres, Sin que ellos g2 pasen de generosos al cederlaz, ni ellas de egois-
las al acapararias, Dilicilmente desembarcaremos en ki ipuaddad profesional sin poner antes orden
en la cocina ¥ en las habitaciones, Asi como en In oficing empicza a csiar un tanto -s6lo un poco-
mial visia, |y descompensacion en el repario de tareas compa aon o sus anchas por el piso, estamos
familiarizades con ella por educacion y iradicidn v, sin preguniamos por gud, la bemos incluido en
nuestros hdibites colidianos.

Empecemas por reivindicar muestro derecho @ un e diario de sofd v sdlo despads pilamios
un sillém en el trabap. Partanmos desde casa de una igualdad real de aporunidades v demos on pla-
zo al propio tempo para equilibrar las redscciones. Exo si, trubajemos micntras anto pas quoe e
integrucidn de In mujer se entiends, antes gue como ona obra de caridad o una respuesia o los in-
centivos de la Administracidn, como una via de enfiguecimiento v de servicio al nunca sobrante
pluralismcs.

¢ la mizma forma goe un medio informativo se beneficia de los diferentes puntos de vis-

tn existentes entre un becario de 23 nfios y un profesional peoximae a la jubilacion, las re-

dacioras podemas aporar neeves femas, neevas inguiciudes, que quizds Fas leciors es-

peraban v los redsctores siguicra intufan. O inferpretaban mal. Un recienie estudio de a
Confederacidn de Consumidores ¥ Usuarios ha denunciado este mes de moviembre ¢ modelo de
mujer frivola que tansmiten las revistas dingidas a las adolescentes. Una joven dnicamente preo-
cupsda por sy imagen, por mamener relaciones sexuabes pasageras v por indagar en la vida de Los
famosos. Temas come el trabajo v I formacion, las ONG v el medio ambiente, viages, depories, li-
hros v actualidad apenas tienen cabida en estas publicaciones,

A ravds de nucsira presencia en bos medios, quizds nos resulie mads sencille demeostrar v expli-
car gue fambidn esias coestiones nos preocupan, ademds de Ly moda, s esi@icn, b parcja v la des-
cendencia. Ademds, digo. Porcue no me ruboriza admitir que el vestir, los cosméticos o la cocina
tambico me atracn. No me obsesionan, m anulan otras Teetas de mi interés, Pero me gustan y me
agrada que se traten en los medios. Y a mensdo propongo hicerlo desde mi modesto puesto de ne-
dactora. De hecho, ya no sorpremde encontrir entre lns piginas de un diario secciones monografi-
cas sobre belleza, incluso dedicar a foto de primera o on cenamen comd la Pasarela Cibeles, El
tratamiento de estos dmbitos trmlicionalmente femeninos puede, de paso, descubrir sooutilidod a
los hownbnes, e incorporarios o otras fecetis gise completarin en positivo su papel de gjecutivos, ju-
gadores de bolsa ¢ hinchas del Real Madnd,

Este apone temitico gque —enticndo v celebro- se esti produciendo va en los medios de comu-
nicacidn de ln mane de las profesionales no debe atribuirse a la diferencia de sexo tanto comes a
una distinta sensibilidad. Nuestra propia constitucion hormonal y fsinldgica nos hsce mds sensi-
bles y despierta en nosotras mayor imerés por kas monifestaciones anisticas y estéicas. No cabe
valorarlo en términos de superioridad o inferiondad. Es capricho de 1a Ciencia y sus decisiones son
neutras ¢ indiscutibles, 5i cabe sacarle pantido, en cuamto a la ampliacidn de campos ¥ también de
cairs o eslertor v calidad informativi superior.

Es un hecho que determinados estratos de la sociedad se sinceran con menor pudor sobre cier-
tos temes coande hablan con personas de sy mismo género. Asimismo, asuntos infamiles, huma-
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nos o solidarios se asignan con frecucncia —en mi dianio, por ejemplo— a chicas. No es sexismo. Es
la Idgica desde la que ha de planificarse la verdadera integracidn de Ia mujer, que —no seamos cd-
muodos ni ingenuos— no llegard de ‘motu’ propio. La Humanidad ha demostrado que camina hacia
airdis pow I senda de I iguabdad. Probablemente en las cavernas, todavia en las zonas merales, la
distribucidn de tareas y roles tomaba mucho menos en cuenta bos géneros que la modermidad, E
progress se revela, en cienos aspectos, misGging.

Es preciso sacarle del ermor para que tome aiin mis velocidmd, Desde la sinergia con el hombre,
desde el aprovechamienio de las respectivas cualidades de ambos sexos, desde la comprensidn y la
normalizacidn. Sin medir, sin comparar, sin competir. Necesitamos ser valoradas en nuestras po-
tencialidades, por lo gue hacemos, no por lo que somos. Renunciamos a favores, limosnos guber-
namentales y wutelas periodisticas. Queremos dejar de ser noticia como género, Deseamos vivir en
una sociedad que aprecie v asumia o desigual, ni mepor o peor, configuracion biologica que a ellas
v a ellos ha concedido la sabia nouraleza. Que. pam empezar —mejor, pin lenminar- conjuga en
femening.
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CONSEJO DE REDACCION DE ANDRA

| periddico de mujenes Andra nacid hoce ahor dos anos con el objetivo de cubrir un im-
portante vacio informativo, Se tratabi de comribuir a avmentar b presencia de s muje-
res, no solo cuanttiva, sino sobre odo comlitaiva., en G prensi escria,

El punto de particda era el siguiente: altimamente los medios (unos @ remolgue de
odros ) pareeian hober despertado de un letargo de siglos v se habian hecho cargo, casi sin excep-
cron. de la necesidml de olorgar un papel mis protagodisia & las mijeres, o en sus comenidos,
comi en su “stall” directiva,

Pero en este ‘esluerzo renovador’ se percibia falta de coherencia y conviecidn, Era como si se
tratara de cefirse o una cuota para acallar cientas criticas procedentes del feminismo., De hecho, Ta
adecvacion de lo prensa eserita o las inguicindes de la oreciente audiencia femening evitaba la re-
novaciin de esguemas v enlogoes,

En general, los periddicos, se habian limitado a trasladar a sus pdginas los elementos de la
“prensa femenina”, en dos niveles: bien incorporindo estos enfoques a su catdilogo general de con-
tenidos, bien elaborando suplementos dedicados a Ta mujer’, ese arquetipo inmutable gue habita en
el imaginario de los hombres desde Gempos inmemorizales,

Quienes afromaron la cuestidn con més realismo e inteligencia habian onemado hacia bos dos
sexos los lemas considerados irmdicionalmeme de interés de las mujeres {moda, decoracion, coci-
ni..) insertindolos en s sesudo dominical. Se ampliaba la oferta con una pdging semanal de
"Mujeres’, dentro del periddico, dotada de contenidos mis serios, pero demasiado encorsetada y
maechis veces viscia de contenido,

En los afies anteriores, s¢ habia incrementadeo también la presencia de mujeres en puestos di-
rectivos de la prensa escrita, =i bien, como se deduce de 1o anterior, ello aywdd paco a superir los
estereotipos. Y es que, en general, las “clegidas’, como suele ocurrir en olros dmbitos de poder,
suclen ser personas diciles de las que existe ln garantia de que no serin beligerantes en este leme-
mo ([ compelencia profesional se da por supuestisimod y, en caso de ser reivindicativas, o habial
es que arrojen la woalla al sentirse solas ¢ incomprendidas.

Cuando *Andra’ sulics ol mercacdo, en enero de 2000, su intencidn e ceeslionir 1o que se en-
tendin coma ‘lemas de interds para las mujeres’ y, con b perspectiva de estos dos afios, podemos
decir que logrd en parte su objetivo,

El acontecimiento aparecid, con mayor o mensr relevancia, en los medios de comunicacidn,
Como dato significativo, el selectivo ‘EI Pais” le dedicd v aperuri de piging en su edicidn auto-
nimics ¥ un reseis, de menor o pere sulicientemente visible, en su edicidn estatal,

A partir de ahi, se sucedieron lns peticiones de entrevistas, interesindose por conocer ¢l pro-
yecto, Creemaos gue, al menos. durante unos meses, se consiguil que algunos medios dedicaran
dios minutos de mencidn a revisar sus politicis informaiivas, aungue con ¢l Hempo, ¥ segin sc ha
ido disipando el boom’ inicial, se han voelio a relajar kas costumbres,

Pero, por fortunm, algo gquedi y bo gue queda es gue “Andea’, contra bo gue mschas agoreros va-
Licinaban, sigee legando pontualmente a los giiosoos, mes @ mes, o gue demuesie que el un
producto necesano ¥ que lene su mercado,

El surgimiento del periddico no es espontineo, El germen hay que situarlo en la publicacidn fe-
ministn “Geu Emokumeok”, que editd durante doce aios la Asamblea de Mujeres de Bizkaia y



donde concrlimos ¥ wos conocimaos priciicamente toslas s que formamos el consepo de redac-
cin v muchas colabordors,

La desaparicion de esta revista, unida o ls necesidsd de disponer de un medio de expresion, mo
sl el pensamibento feminista, sine de otias muchas @ inleresantes inicialivas protagonizadas pos
mijeres, levd al alumbramieno de una nueva v va profesionalizada publicacidn mensaal.

Descle ¢l principi, nos plnbeamos gue 1o bisqueda de una dignificacidn de I presencia de Tas
mujeres en bos medios de comunicacion pasaba por reclamar este mismo derecho pirs olros grapeos
sociles desfavorecidas por las poliicas mformativas. Por eso, hemos dado v damos cabada en
nuesirs paginds, come matenas ransversales', o movimientos como el de amiglobalizacidn (pro-
emas de ks naciones del Sor, demandas ecologisias, iniciativas antimilitanses v contea la gue-
i,y lemas de politica v colivra aliemanivie,. b o a las reivindicaciones de pavs v leshiangs, por
ﬁjcllllihi.

El 'Tendmeno Andra’ genesd debates en distintes dmbiios sobre i el tratamiento de las inguie-
tudes feminisias o de las mujeres merece wn medio de comunicacidn apane o si delbe exiar infegra-
docen los v existentes, De momento, pensamos gue esto altime es tan dificil como que los parti-
dos poditiens se adapien a las necesidades reales de o socieded, Es decir, mieniras bos medios de
comumicscion sigan cstando dingidos por ‘hermandades” de hombres empeiados en conservar sos
privilegios, dilicilmente pocein presentar wing imagen de las mujeres mads adecuada a fos tempos
netuales,

o 7 qué ha aporado "Andra’ al cambio de In imagen de las mujeres? La respuesta se puede sin-
telizar enesie axioma; frente al todo para las mujeres pero sin las mujeres’ que praclican bos me-
dios convencionales, "Andra’ propugna el odo par las mujeres desde bas mujeres’ [y para alguenos
hombres que estidn por la revision de los roles rdicionales),

A’ o diade 2 las mujeres la oportunidad de divalgar su pensamicnto sin las contapisas de
lias prejuicios sexisias ¥ ha posibalitado conectar a lns mujeres, unas con olras, para facilivar el in-
tercambio de sus experencias o inguictsdes,

o linen de opimion del perddico, la marcen [ilosolas, antropdlogas, escritoras, periodis-
sy hnsta ledlogns feministas, v por sus pigings han desflado, no 'l mujer {ese proto-
tipes). s las mujeres en su pluralidad: economistas, amas de cosa, escritoras, trabaja-
doras, parchas, monjas, pensiadoras, aistas. guapas, feas, altas, bajas, gordas, delgadas,
heterosexuales, leshianas, inmigranies, indigenas... Con sus grandezas v sus Iimitaciones,

Hemos abordade nwestiro trabajo con escasas relerencias validas —apenas los estilisticas—, por
lor sque hemos tenido guee reimventar, desde los orterios de seleceidn de s matemas de ‘interés in-
formitivey, @ Jos midos de enfocar v desarmollar s mformaciones.

Imprescindible para dar freacur al prodoctio ha sido o de Fmformacion oficial v controkacda
ik low gabinetes de prensa, En sy lugar, hemos recumido o mugeres auléniicaments expertas en los
femmas gue irntams fen derrimento ambidn de los habilpales agentes politicos asesorudos por per-
somal Meenico) v a agencias ¥ fuentes de informacion allermativas,

‘Adlia’ ha aponado dos aovedades significativas al panorama informatve: L ulilzackin de un
lenguaje no sexista v elevacidn al pramer plano informativo de Jos problemas que la prensa con-
vencional soslaya al siuardos en el dmbito privade o doméstico,
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Respecto a la primera cuestion, consideramos gue el lenguaje sexista carpeieriztico de la totali-
dad de los medios invisibilizaba a las mujercs. por lo que nos comprometimos a realizar un esfoer-
zo de setualizacion permanente para impulsar una renovacion cn este (emeno.

Sobre lo segundo, aparte de habemos ocupado de lemas comao los nuevos modelos de familia o
de las relaciones afectivas, hemos querido contribuir a gue un gravizimo problema gue todavia se
considera privado, como és el de la violencia machista, adguiera la categoria de 'politice’. enfocan-
oo Tan cuesticn desde mialtiples aspectos v analizindola en profundidad.

Para llevar adelante este imponante reto nos hemos reunido periodistas feministas con expe-
riencia ¥ sin ella, v el resultado ha sido una mezcla exdtica de medio de comunicacidn clisico y re-
vista aliernativa, Bsie efecto es sobre todo visibbe en ¢l estilo de redsceidn, que rompe con la uni-
Formidad caractenstica de otros medios, Ellg es debido mque levamas In libertsd de expresicn haos-
ta sus Gltimas consscuencias —sin perjuicio del rigor—. Podemos decir que las inguictudes v la
idiosinerasia de cada periodista encuentran pleno encaje en el periddicn. lo que le oforga una va-
ricdad de lincas de pensamicnto en sintonfa con ln cantidad ¥ calidad de inteligencias diferenies
cque lo piensan.

Estamas convencidas de que esta libertad de pensamiento y accidn (una de Ins mayores sitis-
facciones de quicnes hacemos “Andra’), y el hecho de querer abarcar a la diversidad de [as muojeres
son las principales razones de nuestra subsisiencia, Creemos, en definitiva, gue hemos conseguido
un periddico donde s sienten mids o menos reconocidas y alendidas wodas las mojeres feministas,
cuabguiera que sea su manera de entender y de vivir el feminismo.



HELENA BENGOETXEA

o5 medlios de comunicacion, on su inmenss mayorin, construyen una informaciin me-

dintizada por la primicia del benelicio econdmico, y en menor medida, pero dependien-

do diel tipe de informacidn, de los inereses peliticos v de poder, 5§ partimos de [ base

de que fas estructuras sociales del Humado mundo desamrolludo estin, en general, basa-
dhas en Jas relackones econdmicas de poder y sustentadas por el sistema patriarcal, es ficil deducin
e los medios convencionales manticnen, en mayvor o menor medida, las relaciones de desigual-
dal entre hombres ¥ mujeres establecidas por el propio sistema que deflenden. de ln mismea Torm:s
quee defienden las relaciones de desigualiad econdmica, por ¢jemplo. Por tanto, se pucden estable-
cer multitud de andlisis del ramienio informativo en los medios de comunicaciin convencion-
les basados en los releciones desipuales no s0bo de géneno, sine también ecomdnmcas, culimrles.
ete, Con esto no quicro decir gue ¢ andlisis de la construccion de relaciones entre los sexos gue las
politicas informativas de es10s medios realizan lenga menos importancia -para mi es justamente o
coirario—, sing gque el sesgo patriarcal o la hor de informiar es una parte mads de ona visidn msclo
midis general pero muy bien acolada, que es la del poder econdmico y politico.

Los denominados medios altematives surgen, precisamente, desde la bdsgueda de romper con
esta interdependencia entre medios de comunicacikon ¥ sistema establecide, comando los hechas
gue nommalmente se silencian o distorsionan en los otros medios porgue su difusin no beneficia o
incluso perjudica al poder, sea econdmico o politico. Ademds., s¢ busca romper con I imagen de la
profesionalizacion en cuanto distorsitn de la realidad, no siempre s¢ cuestiona ¢l filtre en s{ mis-
1, sing sobre todo ¢l uso deshonesto que de € se hace: papel del o de la periodista comoe "sir-
viente™ del poder. Por tanto, son las personas prodagonisias de lan noticia quicnes deben contarla:
implicacion de los movimicnios populines pars que naemen en Prmeri persona sus ropias expe-
riencias, gue también conforman la informacidn, y sobre todo, sustentan 1a libertad de expresidn.
Esta bdea general e, por supuesto, aplicable a las politicas de género establecidas desde los medios
comvencionales, ]

Sin extenderme a analizar conceplos como contra informacidn, o a hablar de la trayectona v
eviducion de bos medios aliermativos, pasard a comentar la visitn estercotipada de las mujeres que
[oas medios comvencionales mamtienen en mayor o menor medici, ¥ que por supuesto es consc-
cuencin nio solamente de I lines editonal, sino de I progioa estoecinn de estos medios. Como yva
hee dichi, i los medios convencionabes se alimentan del poder y vicerversa, v el poder ex masculi-
e en la medida en que esa necesidad mutua entre poder y medio sea mayor o menor, la imagen de
las miujeres send eso y 0o olr bo gue v tosiensente conosemes, nosolrms salo salimos en las pagi-
ns de sucesos v nieen las de cconomii y 51 ko hacemas, vaya por delane ln colemlfa de “madre de
dos nifies”, por ejempla. Por ko visto no tenemas nombre y apellidos, somos “esposas. hermanas o
amantes de”, mujeres comao victimeas de la "violencia doméstica”, coma prostitlutas indocumenta-
das, como embarazadas en paleri.

Al igual que ocorme con olros pardimetnos, esta vision esterecdipada de lo que es o no informa-
cidn v =obre wdo del ratamiento de dicha informacion liene su aporte en lss relaciones de desi-
pualdad basadas en b diferencia de sexos una visidn sexista de las mujeres comduce, sin dda, o un
comportimienlo sexistt, ¥ los medios se dedican, con mayor o menor sutilezs, a comnbur on
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formacion de una opinidn pablica machista gue repite v Heva o la prictica estos postulados. L vi-
sicm estercotipada de fos mujeres crea, cn conseoucnoin, unos patrones de relcidn desgrnles.

Adderis, los madios convencionales, por s propi naitunilesn empresanal, s¢ estrectumn de
Torma jerargquizada v esta jerarguizacion que por delinicion es desigual, es dalmente masculina v
afecta también o las relaciones laborales: las mujeres apenis ostentan cargos de respomnsabilidi o
indin decisiones importanteés, Por tanto, desde mi punto de vista es imposible romper con las re-
laciones de desigonldod mientras no s rompa con este Lpo de estrociuras masculinas y con rela-
ciones de poder otalmente desiguales, To cual es muy complicads de conseguir siendo esta (orma
che orgamizacidn imherente a b propin natorlezs del medio de comunicacion convencional, modke-
T e emipresa capitalista y masculing. Es decir, aungue las mujeres consiguicramos crero poder y
capacidad de decisidn es estos medios, ello no garantiza nada porgoe, como en fa prkctica ocime,
las mujeres estdn forzadas o ostentar ese paoider ¥ a tomar esas decisiones sin maoverse de b estre-
turn va establecida, I estructura gque define al propio medio. En todo caso, v esto s aplicable a
cuabguier otrs dmbite labosil, lo fundamental #o ex que Lis mujeres ocupen paestos de poder. sino
cpue Bas mujeres gque ocupan puestos de poder sean conscienies de que-son mujeres; sean conscien-
fes de sy propia capacidad de hocer Ias cosas de ot forma v estableciendo otro Bpe de relackomes,
mds adecuados o la visidn feminisia. Volviendo a la empresa periodistica. ni i@ siquice garani-
Faria €l cambio, en cupmo a los contenidos informativos, haci un iramiento mas igualitano ¥ so-
bre ko s real ¥ objetivo de lo goe sonsos y senlimos [ mujenes,

Ahoea bien, este rechio fronal o los medios de comunicacidn Hamados también “oliciales” en
un senticdo amplio (0o es un concepto limitado a los medios pablicos) no sigmilica gue los medios
mas aliermnativos estén exentos de discriminacidn de género, ni tampoco impdade janiemente 1o
existencia de provectos comunicativos diferenes basados en una esiruciurm coondmics vy organiz-
piva iradicional como medo inevitable de supervivencia que efectiviamente busquen la igualdiul ¥
las formas de trwbapo especiicas, tanto desde b proyeccion exterior (eontenidos) como incluso la
organizacion interna, Algunos elementos disciminatorios gue son claros en los medios comvencio-
nales v se consideran superados. en los medios altemativos producen otras formas mis sotikes de
diseriminacion ¥ desigualdad que deben de analizase en distintes planos. Pura elle, es necesans
un anidlisis previo de cdmo surgen y e estructuran los medios altemativos. Me limitané a hablar de
uni expresion concrets de estos medios como son las mdios libres, gque es ¢l medio en ¢l gue en-
o experencia v desde el cunl puedo elaborar ciero andlisis,

a5 radios libres surgen principalmente en Lo déeada de los 8, v estdn dircclamente liga-
das o movimicnios aliermalivos que. al menos cn el Estado espaiiol, tienen su auge do-
ranke estos afbos, Eguzki Inmatia de Irofiea nace hace 20 afios (este afio s¢ cumplen. preci-
spmente) de b mano del movimiento ceologista como medio de comunicacicn capae de
recoaer tdras vistones de la realidad y sohre iodo como micdeo de lucha de las reivindicaciones coo-
logistas. ¥ por extension, de s luchas sociales emerpentes on squel momento v que ern silencia-
das en los otros medios, como el intemacionalismio, las luchas sindicales, e feminismes, lis reivin-
dicaciones nacionalistas o el movimients okup. Los radios libres contemplan, sdemis, nuevas
Formas de organizacidn horizontales coberentes con los contenidos gue se divalzan v que superan
Jerarguias ¥ formas desiguales de poder con respecto al trobajo comunicative, La asamblen se con-
viere en b forma de organizecidn ¥ funcionamiento bisico, es el espaci donde se toman las dec-



siones entre todos v todas, y que ademds contribuye sustancialmente a la cohesidn del colectivo,
En resumen, Eguzki Irratia pude definirse como un proyecto mixto, autogestionado y asambleario
e comumicacidn altcrnativi, ¥ esia definicidn sirve actualmente con mds o menos puntualizacio-
nes derivisdus de su Wigica evolucidn v de los cambios concepluales v de funcionumiento gue ha su-
frido durante estos afios. La dependencia del poder econdmico yio politico desaparece, v 1a infor-
macicn mo estd condicionady, en cste sentico, ni siguiera mediatizada por b figora del “profesio-
nal” de b noticie. Como consecuencia, tampoco ex iste un funcionamienio jecirquico v las relacio-
nes desiguales de poder desaparecen.

Sin cmbargo, ka prictica cotidiana de las mdios libres distorsiona bastunte estos postulados ted-
ricos gque sobre el papel suenan tan bien. Yoy a centrarme en las relaciones de pénero y en la visidn
dee 1as mujeres desde las politicas informativas de estos medios, dejando a un Ixdo oiros aspectos.
En mi opinidn. ¢l problema fundamental es gue los medios de comunicacion alternativos se limi-
fan i asumir ¢l feminismo como reivindicacion de lucha politica egquiparable a cualguier ofrn, olvi-
dando que “lo privado cs 1o politico” ¥ viceversa y por tanto, no se aplica esta maxima a o organi-
zaciin eolidiana, ni lempoco se cucstionan las actitudes propias de ellos ni hasta qué punto sus ne-
Acciones vy comporamientos contintan siendo machistas. Es decir, ¢l feminismo no afecta a so
vida: se asume In lucha de las mujeres en el termeno medidtico, construyendo politicas de discrimi-
nacion positiva pero obviando algunas formas de trabajo diferentes a las masculinas y totalmente
nmeCcesarias; exisie un sinceno imtenbo de ipwildad en cuwindo a ln valoracion de las noticias, del pro-
tagonismo informativo de las mujeres, uso del lenpeaje no sexista, el Como formas de hacer co-
municacion, pero no como formas de comportamiento v sutoaprendizage personal. Ellos 1odavia
it han interiorizado otros elememos fundamentales como, por ejemplo. la dificultad de las muje-
res i la hora de hablar o tomar Ly inicistiva en las asambleas, dificultad que. consecuencia direcia
de la educacién patriarcal. proviene de la “capacidad aparentemente innata” que tienen ellos a la
hora de tomar decisiones y levar las riendas de un espacio piblico como es [a asamblea, a pesar de
gue machias veces no digan nada imeresante,

sta vision "compartimentoda” de la lucha feminista crea muchas contradicciones, Por

cjemplo, niasotras iemminames asimiendo rabajos mis invisibilizados, como levar la

economin del colective, Raramente ellos toman Ta inicistiva a la hora de organizar [a lim-

pieza de los espacios comunes, Se pricrizan programas hechos por mujeres, asumiendo
gue son espacios polilicos necesarios, pero no ¢ Gene en cuenia el tipo de relacidn wialmente
masculing que se establece con las compaberas, donde aspectos como los sentimientos, los vincu-
los afectivos o la visidn propia de las mujeres no son relevantes cuando en realidad deberfan im-
portar & la hora de establecer politicamente s relaciones de poder y decisidn. Tampoco se priori-
#a ¢l acceso de las compafieras & las responsabilidades de tipo tdenico, que son una pare impor-
fanie de ki autogestion de los medios aliemeilivos, Cira conseouencia importante es gue los hom-
bres ven con hastamie esceplicismo B creacian, demiro de la radio, de espacios propios de Tas mu-
Jeres, porgue creen gue las bases tedricas de reivindicacion feminisia asumidas va por el medio al-
termativo son suficientes. ¥ no acaban de interiorizar la necesidod de espacios diferenciados para
nosobrns. Tampoeo se polencian programas colectives dedicados o lemdticas que nes inleresen a
las mujeres, claborados desde nuesiro punio de Vi, sino gue se considera que las mujeres orga-
nizadas, o seu, lus feministas, hacen sus programas y "hablan de sus cosas"™.



Estas contradicciones desaparceen cuando hablamos de un medio especifico de mujeres ¥ para
mijeres, pariendo siempre de [a base de gue estos expacis han creado formas progias v aliemali-
vas de funcionamicnto, ajenas a las relaciones patrinrcales. En Eguzki Irratia llevames bastanies
afvos trabajando en un proyecto especifico de mujeres denominado “Mujeres cremlo espacios de
comunicacidn”, Este proyecio ¢s una red internacional de mujeres comunicadonis de mdios libres
y comunitarias que surge en 1994, en el marco de una red mixta de intercambio de progromas de-
nominada TKX, en ka que el trabajo de sincronizacidn y distibucion de los programas estaba cen-
tralizado en Radio Dreyeckland, en Friburg (Alemania). El proyecto misto desapanecic hace alpdn
thempao, bdsicamente debido a ln necesidad de descentralizar el trabajo por I falta de reeursos eco-
ndmicos, que hasta ese momento provenian principalmente de las aywdas europens, y nuica legd
a asumirse. Sin embargo, (2 red de mojeres continda rrabagudo, con altibajos, en una ression
anual en la gue se imparien talleres, charlas y mesas redondas con las temdticas que nosotms pro-
ponemas @ través de una lista de comeo cermada, Nosotrs si hemos conseguido continuar o pesar
de Tas dificultades coondmicas, ya que la flta de recursos 51 ¢s un condicionante cuands hablomes
de una red intermacional que necesita, al menos um ves al aibo, ciena infracstuctura ¥ organion-
cidin, pero hemos inteniado siempre buscar otrs méiodos de rabajo ¥ recursos propios que mos
permitan seguir adelante. En Eguzki Irmtia no existe un grupo de mujeres especilfico de la rnlio
que posibilitaria una participacion méds setiva en la red. ¥ hasta ahora el trabago aponado se ha li-
mitado a dos o tres mujeres a lo sumo. Sin embargo, las experiencias vividas en la red "Mujeres
creando espacios” han sido muy positivas, al menos a tiulo personal, para establecer nuevas for-
mas de Tuncionamicnto especificas ¥ nuevos espacios comunicativos no mediatizados m siquicra
por bos hombres supuestamente " feministas",

Para finalizar, me gustaria recalcar que, o pesar de todo, sigo considerando los medios alierna-
tivos como espacios posibles de informacian alicrmativa ajena a los estereolipos de género que por
desgracia impregnan b inmen<a mayoris de los medios de comunicacion. S0mos NSRS, como
siempre, guienes [Enemos que seguir irabajindo en nUesinos propios espacios, ¥ por Supuesto esiar
abertns en los espacios mixtos ¢n los que participamas, como ex ¢l caso de las radios libres, tenien-
do en cuenta que todavia falta mucho por hacer, o pesar de que se nos quiera vender la mato de la
iguildad conseguida durante Ia dltimas décadas.
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Y aUE PASA CON LAS sta interesante pregunta se hacen desde
MUJERES? Mujeres en RBed, en un interesante aniculo

titulado “Feminismos, comunicacion v lec-

nalogins de o informacin™, Se poede decir

U E5Li MESIa Pregunta nos molivi i acep-
tiar I invitacion puirs tomar parte en una mesa redonda de medios alernativos dentro del ciclo de
conferencias, "Sexo, pénero v medios de comunicacidn. Realidades, estrategias, ulopios” realizado
el pasado din 19 de noviembre en la Universidad del Pais Vasco en Leioa. Eso y que daban algin
dinerillo 23 Y es alll domde me animé o escribir este exfo despuds de hablar v comentar extos temas
con las mujeres que acompaié, cual invitado de piedr., en tomoe a esa mese, Seria imperdonable
O mi parie no comentar que este exto ha sido clabomdo con las aportaciones de compaiieras de
Indymediz. asf con las aportaciones de mis compaeras de mesa, sobre todo en T tenulia alrededos
che by mesi, en la comida.

Dicha ko cual, debemos reconoeer que dentro del colectivo Indymedia Buskal Herria el debate
de género no se ha llevado a cabo hasta Iy invitacion a esta mesa redonda, También hay gque reco-
nocer que =on pocas las mujeres que forman parte de Evskal Heria Indymedin, Aungue espeno que
esto cambie despuds de la publicacitn de este texto y del irmbajo que s¢ esul haciendo per cambiar
eslo sitcion. Al menos cse s nueestn desco,

Comao se escribe en ¢l aniculo anteriormente mencionado, ¥ entrando en materia, han sido muo-
ches los estudios gue "han constaindo B invisibilicad de las mujeres en los medios de comunica-
cidn v la milizacidn permanente de estereolipos ajenos a nuestra realidad cotidiana y a nuestros in-
tereses” habiéndomos quedado fas mujeres “en la pardlisis™

e igual manera que en otros mychos colectivos sociales, ¥ en especial en el de Lis mujeres, "se
B visto qué es bo que no nos gusta, (en concreto en lo que a medios de comunicacion se refiere), v
desde hace afos se viene criticando, pero no hemos sido capaces de establecer estrategias para
rodnper [as barreras e nos impiden modificar [a siluacion”.

Pexlriamos decir que, en cuanto 4 o que al género se refiere. Indymedio es una herrmmienta re-
volucionaria. En Indymedia se rompe con el esquema de quién proporciona la informacion y de
quicn la consume, por ko gue ni hay que responder o una demanda principalmente masculinm, ni se
eatablece un estilo de edicidn prodeterminado. Aungoe parceca un tanto pedante afirmardo por
nuestra parte, Indynvedia es una excelenie hermmienia para romper mochas de esfas harrerns,

Tal wez la relativa novedad de herramicntas como Indymedia, ¥ muchas otras que ofrece
Imernet, haga que, coma rellexiona [ autors, sean muchos los campos en los que se ha trabajado
y analizado desde ky perspectiva de géncro, como Ia ausencia o In distorsion de la imagen de las
mujeres en los medios de comunicacion y especialmente en la publicidad. en el leguaje sexista. en
equidad y acceso, ele. pero "por lo general comunicacion y estrategias de informacion han queda-
do fisera de las agendas y por tanto del debate de los movimientos feminisias”,

Es por ello gque de forms entusiosta desde este lexio se nvita a lis mujeres o trabajar v legar,
" Por todos los medios!” o los medios. Y se pregunta si "7 vamos a reaunciar desde el feminiznn,
desde los feminismos, a utiliear In fantdstica herramienta gee los medios de comunicacidn supo-
nen, TODROS los medios de comunicacion, para defender bos cambios sociales sin duda imprescin-






El primer tema que labrin gque plantear s el limdice de sceeso de las mujores a Intemel en gene-
ral y despuds su panticipacian en Indymedia en particular.

Es ciemo que resulia dificil calewlar dicha participacidn en lo que se refiere a la edicidn o envip
de noticias a o columna derecha, ya que en machos casos sc limma con seuddnimo, Este anoninis-
ey representa una caracteristica que facilita by participacidn de coalguier persona sin que se pueda
juzgar lo publicado en unos pardmetros de género, Evita demostrar nada por parte de ninguna per-
s,

Esto cn cuwanto o las mujeres gue pucden puldicer cn bt columng derecha o newswire y que no
podemos saber cudnias son, sin embargo, si gue podemos saber cuintas mojeres kay tnto en el
grupn denico como on el cditorial, v ambos cstin compuesios exclusivamente por hombres,
Muestro caso o se puede considerar muy representativo pero si nos fijamos en ofros Indymedias
del dmbite curopeo legamos a la conclusion de gue la paricipacion mds numerosa de mujeres es
en ¢l grupo que hace farcas de edicidn, micniras que en cambio el grupo Wenico, siestd mayonita-
riamenie compuesto por hombres. Son machas las pregunias y pocas las respuesias que en este fex-
o puecdo aporiar.

La irmporancia de l idenica v iode lo que 1a rodea es un punto imponianie en una iniciativa
coand Inmdymedia, por o que una bena pregunta cs en gué medida la propia concepeidn de estas
mucvas fecnologias v 1o evolockdn de las mizmas responde a demandas mids masculinas. Algo panc-
cido se pregunta y responde en el diario GARA Alicia Sturze.

5i hablamos de téenica ¢ Intemiel nos solemos iropezar con una idea bastante extendida como es
la de micdo, para mi supuesto, que las mujeres ficnen a acercarse a las nuevas tecnologias. Sin om-
bargo, entre bos factores que pudicran favorecer esta siluacidn podriamos sefalar algunas aporta-
ciones que recibd despuds de pedic un poco de ayuda para la exposicidn que debia hacer en la mesa
redoncla.

Asi, con respecto a la falta de mis mugeres en labores é&enicas dentro de Indymedia se vela
coana un Factor In posibilided de qee intervenga una sutoinhibicion o autocensura mis pronencia-
da, por el rol wadicional impuesio en el gue la mojer s2 vea como subordinada al hombre, Dentro
de In lucha por superar esté ol tradicional habra también que senalar ¢l hecho de que a los moje-
res, cuando estdn realizando treas consideradas irsdicionalmente masculings, s les exige un nivel
oy superior al que se les exige a los hombres en b realizacion de dichas tareas, Los procesos iéc-
nicos se desarrallan medienie I elaboracion imcial de un material que leego s¢ encuenin supo a
modhfcaciones v cambios, en el caso del soltware hibee ialmente piblicos. La comeccion de los
Tamasos "bugs”. Pues bien, ex posibbe que este proceso mismo inhiba a bis mujeres por Do gue si-
pone de exposicidn piblica de una serie de Mallos ¢ imperfeceiones en el resultado de su trabajo que
hacen piiblico v que les cuesta asumir por miedo a perder respeto ante sus colegas masculinos...
gue comelen los mismos fallos gue ellas, (Bsa aponacidn esid hecha por una mijer que s¢ mueve
en el mundo del software libre ¢ Indymedia, Mo credis que yo 58 gué es un "bugs” ;)

Chro hecho impartante en la concepeidn de Indymedia, ex que el grupo wéenico incial que la
fundd fuers mayoritarinmenme masculing, v esto se pusdas treducie en el hecho de gue, atin siendo
un medio altermative, responda a upa Wgica ¥ estructura de caricter may masculine. Chie eslo no
ocurra nos corresponde a todos v iodas coma comeniabamos mis armiba, Y sin que sirva de excu-
sa, um grups de mujeres reunicdas en Berlin en Ia dliima reunidn coropes de Indymedia, schacaban
gran parie de esie problema al estado actual 1an cadtico de las estructuras de Indymedia, debido al
trepidanie éxito de este provecto, gue his venido 3 ser tan abrumador gue se ha convertido en una
sctividad de tiempo compleis, sin tener oportupidad fisica para desarrollar dichas estrsciuras ade-
cugdamente por medio de debates debidamente planificados. Claro que si hablamos de tiempo po-
demos preguntarmos por qué s mujenes disponen de menos parm poder trabajar delinte de onoor-
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de trabago de casi va 20 abos, mitad miedio
de comunicacidn mitad expenencia popular,
e5 ui imedio de Commeacion auldmmo que
0o pretende competir con odros medios de comunicacion, sing de establecer un modelo de comuy-
nicacidn diferente, con carnciersticas propias, trkands de superr s carencias de los medios de
commicacion actuales, siendo ura radio paricipativa reme a wn modelo unidireccional de comu-
micacitn desde los medios hacia las oventes, Halabedi, propone un modelo domde exisie una nayor
relacidn enine unas ¥ oins,
Ex por eso que, en by peictica, en [a rasdio irabajan de una forme u otra chentos de personas, ofre-
ciendo un espacio a los movimienios sociales. Tomentando [ amogestion social, con un modelo
asambleario, independiente v progresisia lucia un cambio de valores,

UNOS PEQUENOS DETALLES ‘ a rachio libre Halabedi, con una tmyectons

Y MOSOTRAS, ;QUE? ara cast cualgquier mujer organizada ¢l ser
participe de un provecto comunicative de
calas caracterfsticas os toda una oportuni-
dac, Sabido es. que los grupos sociales no

suclen lener vor propia en casi ningdn medio de comunicaciin, muecho muis scentuacs es en el

cisa del colectivo de mujeres.

Si @ esto be sumamaos el supuesto esiado de igualdad que dicen gue vive esia sociedad, 1a absor-
cidn por parte de los instituciones del discurso feminista (mayoritaniameme de estructuras patriar-
cales) y de que nosotras mismas, a pesar de realizar un trabajo de base imporantizimo se nos olvi-
da que todo lo que trabajamos dinnamente hay que darlo a conocer. Si no gqueremos ser cuitne las
posedoras de tanta sabiduria (je_je! )k, nos encontramaos ante L inminencia de tener que abrrmos y de
expandirnos. Estas reflexiones y otras [veron las que me animaron a empezar a trabajar en
Halabeds mids concretamente en ¢l programa de mujenes,

Al ser Halabedi un medio de comunicaciin gque s¢ nutre de 1o experiencia populor, durante es-
tos aikis ha habido un aprendizaje mutoo, anto por parie de las personas que venian atrafdas por el
PROYECTD comunicitive en i como por lis personas que estaban mds ligadas 3 las realidades socia-
b,

En el caso del programa hecho por mujeres “sasi guztien gainetik”, el proceso ha sido mas qoe
nedorice, juntdandoncs mugeres de relerentes moy diversos: mujeres organiznlas, mujeres periodis-
bik, miujeres anistas, ... Esta diversidad ha sido importmstisima o ln hora de crear espacios. a la hor
de debarir, o lo hora de coestionarse dudas. ..

Darante los primenos aios del “sasi™ una de nuestros mayores preocopaciones era la de realizar
un programa inleresante, con sentido del humor, ligero. .. pere, sin dejar de lado el tema de la de-
nuia, ¥ parece ser gue lo conseguimoes; Bl afio pasado durante un estudio secioldgico gque se rea-
lizd a las socias de lo radio, entre una treintens de programas “sosi” quedd el quinto como progra-





http://www.halabedi.org
http://www.halabedi.org/sasi
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